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INTERN

Ferruccio Lamborghini, David Schnapp,
Simon Kurt, Simon de Burton, Sir Jim Ratcliffe

Fiir die Titelgeschichte dieser Spezialaus-
gabe machte sich unser Autokolumnist David
Schnapp an einem Samstagmorgen um
sechs Uhr von Ziirich aus auf den Weg nach
Sant’Agata Bolognese. Mit im Auto sassen
Fotograf Simon Kurt, der elfjihrige Sohn des
Autors sowie ein weiterer Fahrer fiir sogenannte
Car-to-Car-Aufnahmen, wie sie auf dem Cover
dieses Hefts zu sehen ist. Das Ziel der Reise-
gruppe: der Hauptsitz des italienischen Auto-
mobilherstellers Lamborghini, dessen in den
1960er Jahren von Ferruccio Lamborghini ini-
tiierte Geschichte wie bei kaum einer anderen
Marke von Mythen und Legenden umkrinztist.
Und man muss nicht mal sehr tibertreiben, um
von einem historischen Moment zu sprechen.
Denn mitdem Lamborghini Aventador Ultimae
gehteine Aravon 12-Zylinder-Motoren zu Ende,
die nur mit Luft und Benzin, aber ohne Turbo-
lader oder elektrische Unterstiitzung ihre Kraft
entfalten. Es geht also um eine letzte Ausfahrt
mit einem Sportwagen, der kaum jemanden
kaltlisst, der polarisiert und fasziniert und den
nicht nur unser Autor vermissen wird. Seite 16

Simon de Burton ist einer der renommier-
testen Auto-, Motorrad- und Uhrenjourna-
listen Grossbritanniens, und in seiner Arbeit
zeigt sich seine Leidenschaft fiir alles, was
sich bewegt. Er ist unter anderem Autor der
Biicher «Classic Cars» oder «The World’s Most
Desirable Cars» und publiziert im Telegraph,
in der Financial Times, im Spectator, im Motor
Sport Magazine und im GQ. Fiir diese Ausgabe

Ende einer Ara: Autor Schnapp (1.) mit
Oliver Peter von BMW in Sant’Agata.

hat er sich mit einem Fahrzeug beschiftigt,
dasvergangene Qualititen und fortschrittliche
Technik vereint: Der Grenadier —benannt nach
einem Pub in London — ist das jiingste Projekt
des Chemiemilliardirs Sir Jim Ratcliffe und
seiner Firma Ineos und soll die Liicke schlies-
sen, die nach dem des Land Rover Defender
entstanden ist — eines der erfolgreichsten,
populirsten und langlebigsten Klassikers der
Automobilgeschichte. Simon de Burton war
bei Erprobungsfahrten auf der Strasse und
im Gelinde im Norden von Schottland dabei
und prophezeit dem Grenadier eine Erfolgs-
geschichte. Seite 28
Thre Weltwoche
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Branche unter Strom

Lockdowns, unterbrochene Lieferketten und politischer Druck — wie schitzen die Markenchefs
der Schweizer Autoimporteure die Lage ein, und was spricht fiir Optimismus?

David Schnapp

Dieter Jermann, Brand Director Audi

Trotz Markt- und Produktionsriickgang er-
zielte Audi Schweiz letztes Jahr signifikante
Volumensteigerungen. Mit18 050 zugelassenen
Fahrzeugen verzeichneten wir einen Zuwachs
von 6 Prozent im Vergleich zum Vorjahr und
besitzen nun einen Rekordmarktanteil von
8Prozent, was eine Steigerung von o,9 Prozent-
punkten zum Vorjahr bedeutet. Die Verkaufs-
steigerung von 42 Prozent bei Elektroautos
entspricht einem BEV-Anteil von 17,8 Pro-
zent. Dies widerspiegelt die hohe Nachfrage
nach unseren vollelektrischen, progressiven
Audi-e-tron-Modellen. Wir erwarten fiir die-
ses Jahr ein Volumenwachstum. Die Resultate
des ersten Quartals 2023 zeigen uns, dass wir
auf Kurs sind. Wir sehen eine Verbesserung bei
der Liefersituation, es bestehen jedoch weiter-
hin Restriktionen, welche sich auf die Liefer-
zeiten auswirken.

Ich blicke optimistisch in die Zukunft.
Unsere Markenwerte steigen weiter, und der
Markenname «e-tron» ist heute Sinnbild fiir
nachhaltige Premiummobilitit, einzigartige
Performance und herausragendes Design.
Mit der Markteinfiihrung des Audi Q8 e-tron
im Mirz schaffen wir ein weiteres Momen-
tum unserer Elektrifizierungsstrategie. Zu-
dem werden wir Ende des Jahres die grosste
Modelloffensive unserer Geschichte einliuten.
Bis 2025 werden wir tiber zwanzig neue Mo-
delle vorstellen — mehr als zehn davon sind
elektrisch. Die zukiinftige Baureihe Q6 e-tron
bringt die E-Mobilitit erstmals an den Stamm-
sitz nach Ingolstadt. Eine eigene Batterie-
montage untermauert das Bekenntnis zur
Elektromobilitit. Wir richten Audi fokussiert
auf Nachhaltigkeit aus und treiben die Digitali-
sierung und Elektrifizierung unserer Produkte
konsequent voran.

Donato Bochicchio, Generaldirektor
Ford Motor Company (Switzerland) SA
DieLageist derzeit nicht mehr so angespannt,
wie sie es iliber die letzten Monate war. Bei
den Personenwagen sind die Zulassungs-
zahlen gegeniiber dem Vorjahr um 8,5 Pro-
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Dieter Jermann, Audi.

zent gestiegen, was eine klare Tendenz zeigt.
Ford konnte dank guter Belieferung und Per-
formance in den ersten drei Monaten das
Volumen um 43 Prozent gegeniiber dem Vor-
jahr steigern.

Wir werden bis Ende 2024 sukzessive acht
neue Modelle lancieren. Der erst kiirzlich vor-
gestellte vollelektrische Ford Explorer bildet

«Natiirlich stand dieses Ergebnis
im Schatten leidvoller Geschehnisse
in Europa und der Welt.»

den Anfang im komplett neuen, vollelektrischen
Line-up. Es folgen der E-Transit/Tourneo Cus-
tom und dann die nichste Generation der Klei-
neren Fahrzeuge, wie der Transit Courier und
der Tourneo Courier. Ab 2024 wird auch die Pro-
duktion in K6ln um ein weiteres vollelektrisches
PW-Modell erweitert. Zudem diirfen wir uns auf
die vollelektrische Version des beliebten Cross-
overs Puma freuen. Wir haben deshalb allen
Grund, uns optimistisch zu zeigen.

Donato Bochicchio, Ford.

Michael Glinski, CEO Porsche Schweiz AG

Wir haben 2022 in der Schweiz mehr Porsche-
Sportwagen ausgeliefert als je zuvor — das
stimmt uns auch fiir dieses Jahr optimis-
tisch. Aber natiirlich stand dieses Ergebnis
im Schatten leidvoller Geschehnisse in Euro-
pa und der Welt. Die Branche wird weiterhin
mit den Folgen dieser Situation umgehen miis-
sen, und es gilt weiterhin, auf Engpisse vor-
bereitet zu sein und Wartezeiten kurz zu hal-
ten. Fiir die Porsche-Community ist das Jahr
2023 in jedem Fall ein schones: Wir freuen uns
liber viele neue Produkte und feiern mit 75 Jah-
ren Porsche-Sportwagen den Traum unseres
Firmengriinders Ferdinand Porsche, nimlich
den Traum vom idealen Sportwagen.

Marc Langenbrinck,
CEO Mercedes-Benz Schweiz

Wir sind sehr zufrieden und setzen unsere Pro-
dukte- und Innovationsoffensive ungebremst
fort. Nach der Lancierung des vollelektrischen
EQE SUV — der Vielzweck-Variante der Busi-
ness-Limousine EQE — folgen dieses Jahr noch
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Michael Glinski, Porsche.

zahlreiche weitere Neuheiten wie die E-Klasse,
das neue Coupé CLE oder unser GT.

Wir haben inzwischen acht vollelektrische
Modelle im Angebot und sind damit Bench-
mark. Wir sind beim autonomen Fahren fiih-
rend und halten mit unserem Vision EQXX mit
1200 Kilometern den Reichweitenweltrekord
fiir ein E-Auto. Mit liber 8 Prozent Marktanteil
gehoren wir zu den beliebtesten Marken bei
den Schweizer Autokunden. Strategisch und
mit unseren Produkten sind wir auf dem rich-
tigen Weg, um nachhaltig erfolgreich zu sein.

Bruno Campino,
Geschiftsfiihrer Mitsubishi Schweiz

Wir als Importeur miissen uns aktuell auf jeden
Fall flexibel zeigen. Die Lieferwege zu uns in
die Schweiz dndern sich mehrmals pro Woche
und verlangen eine gute Koordination, damit
unsere Kunden damit nicht konfrontiert wer-
den. Diese Thematik beschiftigte uns in den
letzten Wochen am meisten, aber auch diese
haben wir im Griff.

Mitsubishi hat mit dem ASX in diesem Jahr
bereits ein neues Modell auf den Markt ge-
bracht, und mit dem neuen Colt wird noch ein
zweites folgen. Auch fiir die nichsten Jahre sind
weitere Modelle, wie der Outlander PHEYV, an-
gekiindigt, was uns und unsere Mitsubishi-
Partner sehr motiviert.

Markus Kohler,
Brand Director Skoda Schweiz

Um die Teileversorgung sicherzustellen, hat
Skoda im vergangenen Jahr diverse Mass-
nahmen ergriffen. Unter anderem verlegte
die Marke in enger Zusammenarbeit mit
ihren Zulieferern einen Teil der ukrainischen
Komponentenfertigung nach Mlada Boleslav.
Dadurch konnten innerhalb weniger Wochen
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die Fertigungskapazititen in Europa und
Nordafrika verdoppelt werden. Doch die
Gesamtsituation wird auch in diesem Jahr
herausfordernd bleiben.

Trotz zahlreichen Herausforderungen hat
Skoda seinen Fokus beibehalten und dabei
nebst der Prisentation einer neuen Design-

«Die Lieferwege zu uns in die
Schweiz dndern sich mehrmals
pro Woche.»

sprache und eines neuen Markenauftritts auch
seine E-Offensive beschleunigt. Bis 2026 fol-
gendrei weitere vollelektrische Modelle fiir alle
Kundengruppen von Skoda — vom Einstiegs-

Markus Kohler, Skoda.

Bruno Campino, Mitsubishi.

modell bis zum geriumigen Familienfahrzeug.
Des Weiteren wurde im vergangenen Jahr die
Produktion der MEB-Batteriesysteme im Werk
in Mladd Boleslav gestartet. Dadurch wird die
Produktionskapazitit auf 1500 Einheiten pro
Tag steigen. Die strategischen Weichen sind
also gestellt, und das moderne, attraktive
Modellportfolio von Skoda kommt bei unse-
rer Kundschaft sehr gut an.

Christian Wellauer, Direktor Lexus

Wir freuen uns gerade iiber die Lancierung
des neuen RX und des neuen vollelektrischen
RZ. Die hohe Nachfrage nach unseren neuen
Modellen RX, RZ und NX erleichtern uns die
Aufgabe in Bezug auf die Lieferketten mo-
mentan nicht. Fiir die hohe Nachfrage sind

Christian Wellauer, Lexus.



Pascal Meyer, Subaru.

wir den Neukunden aber dankbar, und wir
nehmen diese Herausforderung nattirlich
gerne an. Und dies spornt uns noch mehr an,
diese Lexus-Automobile zeitgerecht an unse-
re Kundschaft ausliefern zu konnen. Jedes
Unternehmen hat die Aufgabe, sich auch auf
etwas unruhigere Zeiten vorzubereiten. Bei
Lexus steht dafiir das Wort «Challenge». Wir
wollen jeweils neue Herausforderungen posi-
tivannehmen und gemeinsam im Team 16sen.
Im Sinne unserer Kunden und in Zusammen-
arbeit mit dem exklusiven Lexus-Hindlernetz
in der Schweiz.

Die Lexus-Verkaufszahlen entwickeln sich
in den letzten Jahren positiv. Auch im Jahr
2023 werden wir eine zweistellige Prozentzahl
an Wachstum gegentiber dem Jahr 2022 reali-
sieren. Wobei zu beachten ist, dass die aktuel-
len Verkaufszahlen in der Automobilbranche
momentan oft auch tiber Rohstoff- und Teile-
verfligbarkeit gesteuert sind. So spiegeln die
aktuellen Verkaufszahlen nicht den aktuellen
Vertragseingang. Dieser ist nimlich wesent-
lich hoher, auch dank unseren neuen Model-
len RX, RZ (vollelektrisch) und RZ. Wir freuen
uns auch dariiber, dass wir mit zehn Jahren
Garantie und Assistance unseren Kunden ein
einmaliges Qualititsversprechen geben kon-
nen. Eine tiberragende Qualitit, die in den
letzten Wochen auch gerade wieder durch
J.D. Power in einer unabhingigen Kunden-
zufriedenheitsumfrage bestitigt wurde.

Pascal Meyer, Geschiftsfiihrer

Subaru Schweiz

Obwohl die Politik die individuelle Mobili-
tit mit allen Mitteln torpediert, stellen wir
fest, dass die Nachfrage nach Fahrzeugen
weiterhin hoch bleibt. Und dies unabhingig
davon, ob die Fahrzeuge mit einem elektri-
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Tobias Dilsch, Peugeot.

schen, hybriden oder herk6mmlichen Antrieb
ausgeriistet sind. Da wir bei Subaru alle An-
triebskonzepte anbieten konnen, bleiben wir
optimistisch. Die Lieferketten bei der Produk-

«Die Lager unserer Handler sind
wieder besser gefiillt, und alle sind
bereit fiir das Friihlingsgeschdift.»

tion der Subaru-Fahrzeuge in Japan sind zwar
noch nicht so wie vor der Pandemie, aber die
Situation hat sich in den vergangenen Mona-
ten merklich verbessert. Fiir das Friihlings-
geschift haben wir bei den meisten Modellen
eine gute Verfiigbarkeit, was uns sehr zuver-
sichtlich stimmt.

Die Lager unserer Hindler sind wieder
besser gefiillt, und alle sind bereit fiir das
Friihlingsgeschift. Wir haben mit dem
brandneuen Subaru Solterra 4x4 den ers-
ten vollelektrischen Subaru in der Schweiz,
was Grund zu Optimismus gibt. Die Kunden
schitzen am Solterra insbesondere die typi-
schen Subaru-Werte, wie umfassende Sicher-
heit, und den permanenten Allradantrieb, und
das nun auch vollelektrisch.

Wir haben nicht nur einen neuen voll-
elektrischen Subaru, sondern auch wieder
einen Vollblutsportler im Angebot. Seit
einigen Wochen ist der neue Sportwagen
Subaru BRZ in der Schweiz erhiltlich. Der
tiefliegende Boxermotor mit 234 PS, kombi-
niert mit einem Leergewicht von weniger als
1300 kg verspricht maximalen Fahrspass. In
einer Zeit, in der bei Fahrzeugen mehrheit-
lich elektrifizierte Antriebe im Vordergrund
stehen, freut es mich, dass wir mit dem BRZ
wieder die besonders sportlichen Gene des
Subaru-Boxermotors erleben kénnen.

Andreas Biickmann, Opel.

Tobias Dilsch,
Managing Director Peugeot

Peugeot bietet grundsitzlich eine gute Ver-
fiigbarkeit an Neufahrzeugen, wobei es punk-
tuell noch zu Lieferverzdgerungen kommen
kann, die wir entsprechend kommunizie-
ren und fiir die wir unseren Kunden Lésun-
gen anbieten. Wir gehen aber davon aus, dass
sich die generelle Situation in der Automobil-
branche hinsichtlich der Lieferengpisse durch
fehlende Komponenten und bei der Logistik
im Verlauf des zweiten Halbjahres 2023 ent-
spannen wird.

Mobilitit ist ein Grundbediirfnis von uns
Menschen. Wir miissen und wollen von A nach
B kommen und konnen dies auf mannigfaltige
Art und Weise tun. Peugeot erkennt diese Be-
diirfnisse und 16st sein Versprechen («100 Pro-
zent elektrifizierte Antriebe bis 2023») in die-
sem Jahr mitder Einfiihrung der neuen e2008,
€208, €308 und dem 508 Hybrid ein.

Andreas Biickmann, Managing Director
AO Automobile Schweiz AG

Die Marke Opel hat genug Autos am Markt
und verfiigt tiber eine breite Auswahl an sofort
verfligbaren Lagerfahrzeugen. Mit der Viel-
falt des vorhandenen Lagerportfolios konnen
wir die unterschiedlichsten Kundenwiinsche
ohne Wartezeiten abdecken. Wir empfehlen
unseren Kunden deshalb, sich aus dem breit-
geficherten Opel-Lagerbestand zu bedienen,
um Verzogerungen bei der Produktion von
Kundenbestellungen fiir gewisse Fahrzeug-
konfigurationen zu umgehen. Stellvertretend
erwihnen moéchte ich hier die — wie es der
Name «Now» sagt — per sofort verfiigbaren
Modelle Corsa Now und Corsa Now+ mit un-
schlagbaren Preisvorteilen von 22 beziehungs-
weise 32 Prozent.
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Der neue E-SUV JAC, hat's in sich: 410 km Reichweite (WLTP),
193 PS, 65.7 kWh Batteriekapazitat, garantierte Qualitat.

Garage Central Cully, Rue de la Gare 1, 1096 Bourg-en-Lavaux | Transalpin SA, Route du Gd-St-Bernard 10,
1921 Martigny-Croix | Garage Reparex SA, Rte de Préles 13, 2516 Lamboing | Ernst Schopfer AG, Bahn-
hofstrasse 7, 3185 Schmitten | Auto Garage Zimmermann AG, Freiburgstrasse 650, 3172 Niederwangen |
Autohaus Thun-Nord AG, Bernstrasse 119, 3613 Steffisburg | City Garage GmbH, Delfterstrasse 12, 5000
Aarau | Auto Kunz AG, Bremgarterstrasse 75, 5610 Wohlen | Carrosserie Lipp AG, Wolhuserstrasse 41, 6017
Ruswil | J. Windlin AG, Stanserstrasse 113, 6064 Kerns | Forestauto SA, Via Franchini 6, 6850 Mendrisio |
Garage Riedhauser AG, Stradun 22, 7432 Zillis | Carstop GmbH, Bahnhofstrasse 57, 8196 Wil | HS Automobile
AG, Hauptstrasse 82, 8357 Guntershausen | Autogarage Frei GmbH, Im Schossacher 7, 8600 Dubendorf |
Garage Heiz AG, Motorenstrasse 105, 8620 Wetzikon | Airbag Garage, Kronenstrasse 193, 9427 Wolfhalden

Jetzt Probe fahren: www.jac-schweiz.ch

E3 Energieetikette 2023




Paul de Courtois, Prisident
und CEO der BMW (Schweiz) AG
Uns ist es wichtig, dass wir einen ganzheit-
lichen Blick auf all die Verinderungen in unse-
rem Umfeld behalten. Das zahlt sich gerade in
der aktuellen Situation aus, in der sich die viel-
filtigen Herausforderungen iiberlagern. Ob-
schon wir die Unterbrechungen in den Liefer-
ketten spiiren, konnten wir das vergangene Jahr
erfolgreich abschliessen. Mit der Marke BMW
haben wir die Fiihrerschaft im Schweizer Pre-
miumsegment iibernommen und verzeichnen
insbesondere bei den Elektrofahrzeugen einen
deutlichen und anhaltenden Zuwachs.
Aufgrund der Menschen hinter den Marken
BMW, Mini und BMW Motorrad bleibe ich op-
timistisch. Wir haben ein super Team, sowohl
bei der BMW (Schweiz) AG als auch bei unse-
ren Handelspartnern. Zusammen haben wir
immer wieder gezeigt, dass wir schnell und
motiviert auf Herausforderungen reagieren
konnen. Dafiir bin ich allen gleichermassen
dankbar. Unser junges und vielfiltiges Modell-
portfolio schafft zudem die besten Voraus-
setzungen, um an unseren Erfolg anzu-

«Nicht zuletzt: Die individuelle
Mobilitdt trigt den tiberwiegenden
Teil der Verkehrsleistung.»

kniipfen. Was auch immer fiir eine Challenge
als Nichstes auf uns wartet, wir bleiben fokus-
siertauf unsere Stirken und treiben die Trans-
formation voran.

Stefan Gass,

Geschiftsfiihrer Suzuki Schweiz AG

Die Situation hat sich in den letzten zwei
Monaten erstmals leicht entspannt. Wir wur-

Peter Fahrni, KIA.
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den deutlich besser beliefert und konnten so
einen Teil unserer offenen Bestellungen ab-
arbeiten. Noch sind aber lingst nicht alle Prob-
leme behoben. Die verschiedenen Produktions-
anlagen unseres Herstellers konnen aufgrund
immer noch fehlender Teile verschiedener
Zulieferer nicht regelmissig und in der ge-
wiinschten Anzahl Fahrzeuge produzieren.
Zudem harztesin den globalen Logistikketten,
vor allem auf dem Seeweg von Japan nach Euro-
pa. Da fehlen die notigen Kapazititen. Sind
die Fahrzeuge dann einmal in Europa, ist der
Bahnverkehr das Nadelohr.

Die Lage verbessert sich, und die Fahr-
zeuge kommen wieder regelmissiger zu uns,
davon bin ich tiberzeugt. Der Markt hat zwar
erst leicht zugelegt, aber beim Betrachten der

T I

Christian Kiinstler, Toyota.

Stefan Gass, Suzuki.

Gesamtmarktzahlen derletzten dreiJahre fillt
auf, dass in Stiickzahlen ein ganzes Verkaufs-
jahr fehlt. Es besteht also definitiv Nachhol-
bedarf. Neuste Studien zeigen, dass die tig-
liche Mobilitit der Schweizer Bevolkerung
zwar etwas abgenommen hat, der Anteil der
mit dem privaten Fahrzeug zuriickgelegten
Strecke hat jedoch leicht zugenommen. Herr
und Frau Schweizer setzen also auf individuelle
Mobilitit mit Auto und Motorrad. Das stimmt
mich zuversichtlich.

Peter Fahrni,

Geschiftsfiihrer KIA Motors AG

Unsere Kundinnen und Kunden haben Kia
im letzten Jahr und auch im ersten Quartal
2023 zu einer stark wachsenden Marke in der
Schweiz gemacht, wofiir wir uns herzlich be-
danken. Unsere Palette von iliber zehn attraktiv
gestylten Modellreihen, modernsten Techno-
logien, fortschrittlichen Antriebstechnologien,
Hightech-EVs und Ausstattungen mit hohem
Preis-Wert-Verhiltnis sind starke Argumente
fiir Kia. Immer erginzt mit unserer einzig-
artigen Sieben-Jahre-Werksgarantie.

Die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Herausforderungen und erstmalig seit Jahr-
zehnten wieder eine spiirbare Teuerung stellen
einen schwierigen Rahmen dar, dem wir uns
mit unserem breiten Angebot stellen. Nicht
zuletzt: Die individuelle Mobilitit trigt den
liberwiegenden Teil der Verkehrsleistung und
bleibt auch in Zukunft ein Antrieb des Fort-
schritts.

Christian Kiinstler,

Managing Director Toyota AG

Bei Toyota streben wir bestindig danach, uns
aufalle Eventualititen vorzubereiten und uns
stetig zu verbessern. Das hat uns geholfen, die
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Daniel Fuchs, Alfa Romeo und Jeep.

aktuellen Herausforderungen gut zu meis-
tern. In Europa und der Schweiz konnten wir
somit unseren Marktanteil in den letzten Jah-
ren bestindig steigern. In Krisenzeiten bewahrt
sich aber auch unsere serviceaktivierte Zehn-

Jahre-Garantie. Toyota-Kunden kénnen bei
Bedarf ihr Fahrzeug problemlos auch einmal
ein paar Jahre linger fahren. Bekannterweise
giltdie Garantie ja auch fiir Toyota-Fahrzeuge,
die bereits auf Schweizer Strassen unterwegs
sind. Nattirlich hoffe ich, dass sich die diversen
Krisenherde baldmdéglichst entspannen wer-
denund wir allein eine sichere und nachhaltige
Zukunft blicken k6nnen.

Ich schaue positiv und mit viel Zuversicht
in die Zukunft, denn unsere Branche ist und
bleibt essenziell. Die Industrie ist im Wandel
und wahnsinnig spannend. Wir haben in den
nichsten Jahren viel vor und streben immer
weiter danach, unsere Kunden mit ausser-
gewdhnlichen Produkten zu begeistern. Pro-
duktetechnisch kénnen wir allein in diesem
Jahr unseren Kunden aussergewdhnliche
Neulancierungen prisentieren. Der brand-
neue und mit der fiinften Hybridgeneration
ausgestattete Toyota Prius kommt im zwei-
ten Quartal als Plug-in-Hybrid in die Schweiz.
Ein Fahrzeug, welches fiir Aufsehen sorgen
wird. Zudem erhalten unsere Bestseller Toyota
RAV4und Toyota Corolla essenzielle Updates.
Eine weitere und sehr stylishe Uberraschung
halten wir fiir das zweite Semester des Jahres
noch bereit, man darf gespannt sein!

Daniel Fuchs,
Brand Director Alfa Romeo und Jeep
Bei einigen Brands und Modellen kommt
es noch zu lingeren Lieferzeiten aufgrund
fehlender Bauteile. Auch kommt es wegen
der gestiegenen Rohstoffkosten zu Preis-
erhohungen seitens der Hersteller

Insgesamt zeigt sich die Situation fiir unsere
Marken jedoch schon viel erfreulicher als
noch im Jahr 2022. Zudem hilft uns der Euro-
Kurs, die Preiserh6hungen auf ein Minimum

«Ich schaue mit viel Zuversicht in
die Zukunft, denn unsere Branche
ist und bleibt essenziell.»

zu beschrinken. Weiter stimmt uns sehr zu-
versichtlich, dass wir mit dem neuen Jeep
Avenger, dem Abarth 500e, dem Alfa Romeo
Tonale PHEV und dem Grand Cherokee
PHEV rund um die Jahresmitte eine Fiille von
neuen, attraktiven und zeitgemissen Fahr-
zeugen lancieren werden. Insbesondere der
Jeep Avenger, der zum europiischen «Car of
the Year» gewdhlt wurde, ist ein Meilenstein
fiir den Brand Jeep auf dem Weg, die griinste
SUV-Marke der Welt zu werden.
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«Stau ist die ultimative CO2-Schleuder»

Andreas Burgener, Direktor von Auto-Schweiz, tiber Verkehrskonzepte, Mobilititslosungen
und mangelnde Weitsicht in Politik und Verwaltung.

David Schapp

Weltwoche: Andreas Burgener, der motorisierte
beziehungsweise elektrifizierte Individual-
verkehr liuft nicht mehr so storungsfrei. Wo
orten Sie die grossten Hindernisse?

Andreas Burgener: Das ist aber schon seit
Jahren so. Als ich 1986 die Technische Hoch-
schule verliess, war gerade die Erdolkrise das
grosse Thema, gefolgt vom Waldsterben, und
davon war immer direkt die Mobilitit be-
troffen. Aber mit innovativen Lésungen konnte
man dem immer begegnen. Es kamen der Kata-
lysator und effizientere Motoren. Mobilitit ist
kein Heilsbringer mehr — zumindest in Poli-
tik und Medien. Aber der Mensch hat das Rad
erfunden, weil er vorwartskommen will, und
Mobilitit ist ein Wachstumstreiber.

Weltwoche: Worunter leidet die Mobilitit,
politisch gesehen?

Burgener: In den rot-griinen Stidten mdchte
man das Auto nicht mehr. Wir miissen uns
also tiberlegen, mit welchen Losungen wir
da profitabel dabei sein konnen. Velos und
Trottinetts sind es bisher sicher nicht, damit
verdient niemand Geld. Was wiren also an-
dere gute Losungen?

Weltwoche: Sagen Sie es mir.

Burgener: Vermutlich ist es das Leicht-
fahrzeug, das kleiner und zweckmissig
motorisiert ist. Solche Wege miisste man
wohl angehen. Vielleicht ist es aber inner-
stidtisch auch eine grosse Rolltreppe wie
am Flughafen. Moglicherweise auch auf
zwei Etagen, dann konnen auf der oberen
Ebene die Velos fahren. Mir fehlen in der
Diskussion etwas die innovativen Ansitze.
Den mantraartig wiederholten Dreisatz des
Stidteverbandes — vermeiden, verlagern,
vertriglich gestalten —kann ich nicht mehr
horen. Dasist eine iiberholte Lehre, die aber
alle Verkehrsplaner herunterbeten.

Weltwoche: Die Politik méchte Elektro-
autos, die meisten Hersteller liefern wie
gewiinscht. Ist das die Losung?

Burgener: Zuerst kamen ja die CO2-Ziel-
werte, das war noch ein verniinftiger Ansatz.
Aber dass die Politik Technik vorschreibt oder
gar verbietet, ist falsch. Batterieelektrische
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Antriebe generieren zum Beispiel ganz neue
Herausforderungen: Es braucht ein stabiles
Netz und geniigend Energie — beides ist zurzeit
nicht vorhanden. Wir stellen also fest, dass die
Verwaltung und die Politik vieles nicht zu Ende
denken. Es fehlt die Weitsicht. Fiir den urbanen
Raum sind Plug-in und Elektrisch eine gute
Losung, die Industrie hat so viel Geld in For-
schung und Entwicklung da hineininvestiert,
dass das funktionieren muss.

Weltwoche: Sie kennen sich im politischen
Bern aus, wie schitzen Sie die Stimmung in
Bezug auf das Auto ein?

Burgener: Bei den Produkten folgt man der
EU, wir tibernehmen die meisten Vorschriften.
Aber abstruse Ideen, wie ein vorzeitiges Verbot
fiir Verbrennungsmotoren, funktionieren in
der Schweiz zum Gliick nicht.

Andreas Burgener, 64, ist seit 2003
Direktor von Auto-Schweiz, der
Vereinigung der offiziellen Automobil-
importeure. Davor war der gelernte
Lastwagenmechaniker und Automobil-
ingenieur mit MBA im Dynamic Test
Center der Fachhochschule Biel zu-
stindig fiir Engineering und passive
Sicherheit. In seiner Freizeit ist der
Solothurner gerne als Gleitschirmflieger,
Bergsteiger und Mountainbiker («das
ist das Schlechtwetterprogramm») in der
Natur unterwegs.

Weltwoche: Konnte sich das demnichst
indern?

Burgener: Ich glaube nicht, zum einen
haben wir Wahlen im Herbst, und in der Pan-
demie haben alle gemerkt, dass der moto-
risierte Individualverkehr schon seine Be-
rechtigung hat und sogar systemrelevant ist.
Inder Schweiz werden in normalen Jahren tiber
300000 Fahrzeuge verkauft. «Gott sei Dank,
gibt es den Kunden», sage ich gern. Am Ende
entscheiden sich die Leute, die planbar von A
nach B fahren mdochten, fiir eine Losung, die
ihren Bediirfnissen entspricht.

Weltwoche: Europa ist die einzige Gross-
region der Welt, die batterieelektrische Antriebe
vorziehtund andere Technologien mit Verboten
belegen will. Was sind die Vorteile, was die zu
befiirchtenden Nachteile dieser Politik?

Burgener: Es gibt schon gewisse Vorteile: Man

schrinkt Forschung und Entwicklung ein, so
konnen die Hersteller sich fokussieren. Das
hat man beim Gliihbirnenverbot gesehen,
und das muss in Betracht gezogen werden.
Aber ich bin daftir, das Ziel und nicht den
Weg vorzugeben. Der kleine, innovative und
unkonventionelle Hersteller Mazda hat bei-
spielsweise gerade einen neuen Dieselmotor
mit elektrischem Drehmomentwandler als
Mild-Hybrid entwickelt. Das ist dusserst
sparsam und funktioniert iberall auf der
Welt. Es weiss ja zum Beispiel niemand, ob
die heutigen Berechnungen fiir die Null-
Gramm-CO2-Belastung von Elektroautos
beibehalten werden. Vielleich kommt man
plotzlich auf die Idee, graue Energie bei
der Herstellung der Batterien miteinzu-
beziehen, dann sieht die Rechnung ganz
anders aus. Und niemand spricht tiber das
Netz, das einfach noch nicht ausgelegt ist
fiir eine weitreichende Elektrifizierung des
Strassenverkehrs. Man spricht zwar immer
von «smart grids», intelligenten Strom-
netzen, aber davon sind wir weit entfernt.

Weltwoche: Welches ist die beste Techno-
logie Threr Meinung nach?

Burgener: Dass Hybrid-Technologien —
die Mischung aus Elektro- und Verbrenner-
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«In den rot-griinen Stddten mochte man das Auto nicht mehr.»

antrieb — die beste Idee sind, beweist die
Formel 1, wo man moglichst schnell, effizient
und mit moglichst wenigen Boxenstopps ans
Ziel kommen will.

Weltwoche: Sind die Kunden von Elektro-
fahrzeugen schon iiberzeugt?

Burgener: Der Markt wichst, aber vor allem
im Premiumbereich. Und angesichts der Strom-
mangellage vermute ich, dass viele Kunden die
Investition in ein E-Auto im Volumenbereich
noch verschieben, bis sie das Gefiihl haben, das
Problem sei gelost.

Weltwoche: Wer in der Schweiz elektrisch
fahrt, stellt immerhin fest, dass 6ffentliche
Ladestationen ausreichend vorhanden sind.
Oder sehen Sie hier noch Nachholbedarf?

Burgener: Ich habe gerade 15 ooo elektrische
Kilometer in sechs Monaten gemacht. Ich lade
zu Hause und am Arbeitsplatz mit 11 oder 22 kKW
langsam und batterieschonend. Das kann ich
aber nur als stolzer Einfamilienhausbesitzer.
Um aber die CO2-Ziele zu erreichen, braucht es
Volumenmodelle, und die werden von Mietern
gekauft. Dieses Problem ist ungeldst. Offent-
liche Parkplitze an Strassenlaternen, wo man
laden konnte, werden abgebaut. Wenn man
wirklich Elektromobilitit will, braucht es mehr
Herzblut von Bund, Kantonen und Gemeinden,
aber auch Investoren, Pensionskassen und Ver-
mieter miissen an einem Strick ziehen.
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Bild: Christian Beutler/Keystone

Weltwoche: Welche Rolle spielt dabei eigent-
lich der Strompreis?

Burgener: Das ist die ganz grosse Frage:
Wenn ich fiir eine Kilowattstunde iiber einen
Franken bezahle, ist das ein grosses Hindernis
fiir die Elektromobilitit.

Weltwoche: Auto-Schweiz fordert vom
Bundesrat, elektrische Neuwagen von der
4-Prozent-Importsteuer zu befreien. Warum
eigentlich?

Burgener: Wir halten die Importsteuer
grundsitzlich fiir ein Unding. Sie wurde von
einem Einfuhrzoll zu einer Steuer umetikettiert.
Dann will man sie fiir gewisse CO2-arme Kate-

«Wir erwarten von der neuen
Fiihrung im Uvek schon, dass sie
hier aufs Gas steht.»

gorien wieder streichen. Immerhin ist dieser
Verzicht auf die Steuer die einzige Forderung
fiir die Verbreitung von neuen und in der Ent-
wicklung teuren Antriebstechnologien. Gerade
wenn man mehr elektrische Volumenmodelle
mochte, kann das fiir den Verkaufspreis ein
entscheidender Faktor sein.

Weltwoche: Die Zuwanderung in die
Schweiz ist nach wie vor stark — mehr Menschen
brauchen mehr Platz, mehr Strassen, Wirt-

schaftswachstum will man ausserdem. Ist die
Infrastruktur noch auf der Hohe der Bediirf-
nisse der Leute im Land?

Burgener: Die Verkehrsfliche muss ver-
grossert werden, denn Stau ist die ultimative
CO2-Schleuder. Man muss sich nur tiberlegen,
was es bedeutet, ein schweres Nutzfahrzeug mit
vierzig Tonnen zu stoppen und wieder in Fahrt
zu bringen. Die Engpassbeseitigung auf den
Strassen ist essenziell. Die Programme wurden
lange eingebremst. Schliesslich hat die Schweiz
dartiber abgestimmt, und wir erwarten von der
neuen Fiihrung im Eidgendssischen Departe-
ment fiir Umwelt, Verkehr, Energie und Kom-
munikation schon, dass sie hier aufs Gas steht.

Weltwoche: Gemiss den Statistiken von
Auto-Schweiz ist der Markt im ersten Quartal
um 8 Prozent gewachsen, aber viele Herstel-
ler und Importeure kimpfen noch mit Liefer-
engpissen. Wie schitzen Sie die Lage ein?

Burgener: Im Vergleich zu den Zahlen von
2019 hinken wir hinterher. Die Zeiten sind
aber auch turbulent — Bankenkrise, Krieg,
Inflation —, deshalb ist die Nachfrage noch
nicht auf der Hohe wie vor der Corona-Krise.
Die Hersteller konnen zwar liefern, aber das
sind oft um aufgelaufene Bestellungen. Es
braucht einen positiven Blick in die Zukunft,
um sich fiir die Investition in ein privates Fahr-
zeug zu entscheiden.
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Elektrisch, kompakt und brandneu

Neuer Glanz nach kargen Pandemiejahren: Der Wandel zur Elektromobilitit beschleunigt sich.
Aber es gibt immer noch attraktive Modelle mit Verbrennungsmotor.

Dave Schneider

Sondermodell zum Ende der Baureihe: Jaguar F-Type R75.

Die Flut an neuen Elektromodellen ist lingst
nicht voriiber. Nachdem nun die meisten Her-
steller eigene E-Plattformen entwickelt oder
sich mit Kooperationen den Zugang zu die-
sen ermoglicht haben, kommen immer mehr
Modelle mit batterieelektrischem Antrieb auf
die Mirkte. Zumindestin den wenigen Lindern,
in denen elektrisches Fahren ein Thema ist —
und somit auch bei uns. Doch nach wie vor gibt
es auch attraktive Neuheiten mit reinem Ver-
brennungsmotor oder mit Hybridantrieb.

Ford Explorer: plotzlich kompakt

Ford hat mit dem Mustang Mach-E bisher nur
ein vollelektrisches PW-Modell im Angebot,
das soll sich nun dank der Kooperation mit VW
indern. Die erste Baureihe auf der deutschen
MEB-Plattform ist der Ford Explorer: ein Kom-
pakt-SUV mit 4,45 Metern Linge, der damit
zwischen dem Puma und dem Kuga liegt. Der
Hersteller spricht von einem «Crossover», weil
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die Dachlinie ganz sanft zum Heck hin abfillt,
was heute aus aerodynamischen Griinden je-
doch kaum mehr anders gestaltet wird. So oder
so—mitdem riesigen SUV mit gleichem Namen
hat das neue Modell nichts mehr gemein.
Viele technische Angaben macht Ford noch
nicht.Dadas Modell auf der gleichen Plattform
wie der vergleichbare VW ID.4 aufbaut, kann
mansich daran orientieren. Es diirften also zwei
Akkugrdssen (58 kWh und 77 kWh)im Angebot
sein, die eine maximale Normreichweite von
tiber 500 Kilometern erméglichen. Zu erwarten

«Der letzte seiner Art» — dieser
Satz fallt im Autokontext gerade
ziemlich hdufig.

sind ausserdem Varianten mit Heck- und Allrad-
antrieb sowie eine Ladeleistung von maximal
170 kW. Die Preise sollen bei unter 50 0oo Fran-

ken starten, wenn der neue Explorer im dritten
Quartal zu den Hindlern kommt.

VW ID.7: Reichweiten-Champion

Was dabei herauskommt, wenn man die MEB-
Plattform ausreizt, zeigt der VW ID.7, der eben-
falls im Herbst in den Verkauf gelangen soll.
Die einst angekiindigte 111-kWh-Batterie wird
es zwar nicht geben, zum Marktstart wird der
ID.7 mit einem Akku mit 77 KWh (netto) er-
hiltlich sein, der fiir eine Normreichweite
von iiber 600 Kilometern gut sein soll. Spiter
soll eine Variante mit 86 kWh folgen, die eine
Reichweite von tiber 700 Kilometern angepeilt.
Genaue Angaben zu Motorisierungen und
Leistungsdaten werden an der Weltpremiere
veroffentlicht, die sich mit dem Redaktions-
schluss dieser Publikation tiberschneidet.

Die Reiselimousine wurde stets als
«Elektro-Passat» gehandelt — doch wie sich
nun zeigt, ist sie mit einer Linge von knapp
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fiinf Metern eine Klasse hoher anzusiedeln
und damit eher ein Elektro-Phaeton. Das soll
mit entsprechendem Komfort einhergehen:
VW hat eigens fiir dieses Modell neue Sitze
entwickelt, die automatisch klimatisiert wer-
den und neue Massagefunktionen bieten. Auf
Wunsch ist eine adaptive Fahrwerksregelung
erhiltlich, die sowohl komfortabler sein soll als
auch sportliches Abrollen méglich machen soll.
Eineklare Referenz zum Passat gibt es aber: Es
ist eine Kombi-Variante vorgesehen.

Aiways U6: Europa im Visier

Schon oft haben sich chinesische Hersteller
fiir Europa angekiindigt, passiert ist (noch)
wenig. Aber jetzt nehmen die Fernost-An-
bieter Fahrt auf: In Norwegen sind bereits
sieben Marken aus China vertreten, und auch
in der Schweiz wichst das Angebot. Nach den
Nutzfahrzeugen von DFSK und Maxus sind
mit Nio und Aiways die ersten chinesischen
PW-Marken offiziell erhiltlich. Die erst 2017
gegriindete Marke Aiways wird von Astara
Mobility Switzerland importiert, die mit
Hyundai, Nissan, Fiat, Alfa Romeo, Abarth,
Jeep, Ssangyong und Maxus zum drittgrossten
Importeur des Landes avancierte.

Aiways will mit dem U6 durchstarten. Das
4,8 Meter lange SUV-Coupé bietet Elektro-
mobilitit auf Sparflamme, verpackt in ein
auffallendes Design und garniert mit einer
Komplettausstattung zum unkomplizierten
Festpreis von 48 990 Franken. Mit einer 63 kWh
grossen Batterie, einer Normreichweite von
405 Kilometern und einer Ladeleistung von
90 kW spielt der kantige Chinese nicht in der
ersten Liga mit, dafiir kann er mit einem ge-
ringen Verbrauch (16 kWh auf 100 Kilometer)
und einem riesigen Touchscreen punkten. An-
geboten wird der U6 ausschliesslich mit Front-
antrieb mit einer Leistung von 160 kW/218 PS.
Marktstart ist im dritten Quartal.

Lexus ES: erstmals in der Schweiz

Ebenfalls neu auf den Schweizer Markt kommt
eine japanische Reiselimousine. Den Lexus ES
gibt es zwar bereits seit der Griindung der
Toyota-Tochter vor 34 Jahren, doch bei uns
wurde das Modell bisher nicht auf offiziellen
Wegen angeboten. Das dndert sich jetzt mit
der Einfiihrung der aktuell siebten Genera-
tion. Die knapp fiinf Meter lange Limousine,
die damit mit der E-Klasse von Mercedes-Benz,
dem Audi A6 oder dem 5er-BMW konkurriert,
wurde international bereits 2018 lanciert, hat
inzwischen aber eine umfangreiche Uber-
arbeitung erhalten.

Hierzulande wird der ES nur als 300h an-
geboten — er ist also mit dem bekannten
Vollhybridantrieb ausgestattet, der einen
2,5-Liter-Benziner mit einer kompakten
E-Maschine kombiniert und so auf eine System-
leistung von 160 kW/218 PS kommt. Der Norm-

Weltwoche Automobil & Mobilitit I Nr. 16.23
Bilder: zVg

Erstmals erhdltliche Reiselimousine: Lexus ES.

Elektro-Phaeton: VW ID7, noch in Tarnfarben.

verbrauchliegtbei 5,3 Litern auf hundert Kilo-
meter, was ein guter Wert fiir diese Klasse ist
und der bei den Toyota-Hybridantrieben er-
fahrungsgemiss oft auch in der Realitit er-
reicht werden kann. Ein umfangreiches Paket
an Sicherheitsfeatures sowie vier Ausstattungs-
varianten runden das Angebot ab. Zu haben ist
der Lexus ES ab 55 9oo Franken.

Renault Espace: mehr SUV denn je

Renault legt den legendiren Espace neu auf.
Die Franzosen setzen dabei noch stirker auf
das 2015 eingefiihrte SUV-Format und haben
die neue Generation im Stil des Koleos ge-
zeichnet, anstatt die Van-DNA des Espace
weiterzuentwickeln oder wie beim kommen-
den Renault 5 auf Retro-Charme zu setzen. Das
istschade, aber SUVs haben die wesentlich bes-
seren Marktchancen. Im Vergleich zur letzten
Generation schrumpft der neue Espace in der
Linge umdreizehn Zentimeter auf 4,72 Meter,
Platz gibt es dennoch — wie der Fahrzeugname
sagt — ausreichend: Der Renault ist wahlweise
als Fiinf- oder Siebenplitzer erhiltlich, der
Kofferraum maximal 1818 Liter gross.

Beim Antrieb bleiben die Franzosen be-
scheiden: Der neue Espace wird ausschliesslich
mit einem 1,2-Liter-Dreizylinder-Benzinhybrid
angeboten, der dank Elektro-Zusatzboost von
50 kW/70 PS auf eine Systemleistung von
146 kW/199 PS kommt. Eine Plug-in-Variante
oder eine rein elektrische Version ist nicht
vorgesehen. Zu den Hindlern rollt die sechste
Modellgeneration wohl im Herbst, die Preise
sind noch nicht bekannt.

Jaguar F-Type R7s5: finale furioso

«Der letzte seiner Art» — dieser Satz fillt im
Autokontext gerade hiufig. Auf den Jagu-
ar F-Type 75 trifft er ebenfalls zu: Mit einem
Sondermodell endet die Baureihe, und Jaguar
beendet eine lange Reihe klassischer Sport-
wagen mit Verbrennungsmotoren. Der
5-Liter-V8-Kompressormotor briillt noch ein
letztes Mal kraftvoll los — danach soll Schluss
sein. Ab dem Jahr 2025 begibt sich Jaguar voll-
stindig in die Elektro-Ara.

«75» steht fiir das 75-Jahre-Jubilium von
Jaguar-Sportwagen. Das Basismodell F-Type
75 leistet 331 kW/450 PS — bei uns wird aller-
dings nur das allradgetriebene Topmodell R75
mit 423 kW/575 PS angeboten. Dazu gibt es
Extras wie etwa spezielle 20-Zoll-Schmiede-
rider. Erhiltlich ist der F-Type R75 zu Preisen
ab 149 0oo Franken (Coupé) und 155800 Fran-
ken (Cabrio). Gerade fiir Sammler diirfte dieser
letzte Jaguar-Sportwagen mit Verbrennungs-
motor interessant sein. Es gibt aber auch fiir
kleinere Budgets noch geniigend Gelegen-
heiten, bevor es in einigen Jahren keine reinen
Verbrenner mehr geben wird — spitestens mit
der Einfiihrung der Abgasnorm Euro 7, die fiir
2025 geplant ist, diirfte damit Schluss sein.
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Aktion Riickeroberung

Mit dem neuen ASX vervollstindigt Mitsubishi seine Palette. Das Crossover-SUV ist auch
als Plug-in-Hybrid erhiltlich — eine Neuheit in dem Segment.

Florian Schwab

iir die grosse Schweizer Mitsubishi-
F Familie, die sich in Safenwil zusammen-

gefunden hat, ist der 6.April 2023 ein
symboltrichtiger Tag. Rund neunzig Hindler
sind an den Drive-Away-Event nach Safenwil
gekommen, um den neuen Mitsubishi ASX
kennenzulernen.

Aus den Niederlanden ist Frank Krol an-
gereist, Prisident und CEO von Mitsubishi
Motors Europe. Er erldutert die strategische
Positionierung des neuen Modells. Der ASX
gehort zur Gruppe der sogenannten B-SUVs,
alsoder etwas kleineren Sports Utility Vehicles.
Insofern handelt es sich um eine Expansion
der Marke Mitsubishi, die zuletzt auf dem
Schweizer Markt mit dem Kleinwagen Space
Star und dem grosseren Eclipse Cross PHEV
prisent war, in eines der derzeit gefragtesten
Segmente tiberhaupt (siche Interview rechts).

Sicher und entspannt

Bruno Campino, CEO bei Mitsubishi Schweiz,
fiihrt mit sichtlicher Freude an dem neuen
Auto durch den Anlass. Gegeniiber der
Weltwoche erlidutert er die wesentlichen Vor-
teile und Eigenschaften des Neuzugangs.
Dabei verweist er insbesondere auf die viel-
seitigen und zeitgemissen Antriebsoptionen,
die den Kunden zur Verfiigung stehen: Die Ein-
stiegsvariante ist ein 1,0-Liter-Benzinmotor
mit 6-Gang-Schaltgetriebe. Darauf folgt der
1,3-Liter-Turbo mit Direkteinspritzung und
einem Mild-Hybrid-System. In diesem ver-
bindet sich ein riemengetriebener Starter-Ge-
nerator mit einer 12-V-Lithium-Ionen-Batterie.
Die beiden Spitzenmotorisierungen werden
jeweils von einem 1,6-Liter-Benzinmotor und
zwei Elektromotoren angetrieben. In der Va-
riante Vollhybrid laden sich die Batterien tiber
die Riickgewinnung von Bremsenergie auf.
Und in der Variante Plug-in-Hybrid ldsst sich
die10,5-kWh-Batterie zusitzlich am Stromnetz
aufladen.

Ferner besticht der ASX durch sein sport-
liches Design, das durch die markant hervor-
stechenden Mitsubishi-Diamanten in der Front
gleichwohl in der Markentradition verhaftet ist.

14

Auch in Sachen Konnektivitit und Infotain-
ment prisentiert sich der neue ASX auf der
Hohe der Zeit. Herzstlick fiir deren Bedienung
ist das mittig an der Konsole angebrachte

Das Design ist durch die markanten
Diamanten in der Front in
der Markentradition verhaftet.

«Smartphone Link Display Audio». Dessen
Touchscreen ist entweder im 7-Zoll-Quer-
format oder im 9,3-Zoll-Hochformat ver-
fligbar. Mit diesem Display wird unter ande-
rem das Multi-Sense-System gesteuert, mit
dem man das Lenkverhalten, die Fahrwerks-
regelung und die Zugkraftunterstiitzung ein-
stellen kann. Insbesondere kann die Fahrerin
oder der Fahrer aus drei Fahrmodi auswihlen:

s

Im Eco-Modus fihrt man mit maximaler
Energieeffizienz, im Pure-Modus fahren die
Hybrid-Modelle rein elektrisch, und im Sport-
Modus werden simtliche Krifte fiir maximale
Traktion mobilisiert.

Erstmals auf der Strasse prisent

Eineserienmissig sehr breite Palette an passi-
ven und aktiven Sicherheitssystemen vervoll-
stindigt den topmodernen Auftritt des Autos.
Fahrer und Beifahrer verfiigen iiber einen
Rundumschutz mit Airbags vorne, seitlich und
mit zwei zusitzlichen Vorhang-Airbags auf
jeder Seite. Dazu kommen Sicherheitsgurte
mit Gurtstraffern und Gurtkraftbegrenzern,
Anti-Schleudertrauma-Kopfstiitzen und ISO-
Fix-Kindersitzverankerungen.

Zahlreiche Fahrassistenzsysteme auf dem
neuesten Stand der Technik gewihrleisten ein

Expansion in der Schweiz : neuer Mitsubishi ASX beim Einsatz in Safenwil.
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MITSUBISHI

Frank Krol, Europa-Chef von Mitsubishi
Motors, tiber den neuen ASX und
die Verbindung der Marke zur Schweiz.

Weltwoche: Herr Krol, was versprechen Sie
sich von der Markteinfiihrung des neuen
Mitsubishi ASX?

Frank Krol: Der neue ASX ist sehr wichtig
fiir Mitsubishi Motors. Die friithere ASX-Ge-
neration hat sich in Europa hervorragend
verkauft — tiber 400000 Mal. Das B-SUV-
Segment, dem der neue ASX angehort, ist
die zweitgrosste SUV-Sparte in Europa.

Sie bewegt sich in einem Preisrahmen, wo
es wichtig ist, das Auto im Privatkunden-
segment zu positionieren. Fiir uns als
MarKke, die sich vor allem an Privatkunden
richtet, ist es entscheidend, ein solches Mo-
dell anbieten zu kénnen. SUVs sind derzeit
insgesamt die am meisten gefragte Sparte.

Weltwoche: Was spricht fiir das neue
Modell, wodurch zeichnet es sich aus?

Krol: Von der Karosserieform her ist
das Auto ein Crossover. Im Ausseren sehr
kompakt, bietet es im Inneren sehr gross-
zligige Platzverhiltnisse, vor allem auf den
Vordersitzen. Auch der hochgelegene Hiift-
punkt kommt den derzeitigen Kunden-
bediirfnissen entgegen. Ferner versuchen
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«Das Versprechen von Zuverlissigkeit und Qualitat»

«Vielfiltige Moglichkeiten»: Frank Krol.

wir, das Verkaufspotenzial anhand vielfiltiger
Moglichkeiten bei den Antrieben zu maxi-
mieren: verschiedene Hybrid-Varianten, ein-
schliesslich Plug-in-Hybrid, sowie diverse
unterschiedliche Antriebsstringe. Auch sonst
richten wir uns nach den neuesten Bediirf-
nissen der Kundschaft. Alle gingigen Sicher-
heitssysteme sind bereits in der Standard-
konfiguration enthalten. Dazu kommt
Hightech-Equipment, namentlich das top-
moderne User-Maschinen-Interface mit sei-
nem Touchscreen, der sehr grossziigig ausfillt.

Weltwoche: Wie bewerten Sie den
Schweizer Markt?

Krol: Er ist strategisch wichtig. Als Sitz
von Emil Frey ist die Schweiz der Heim-

sicheres und entspanntes Fahren. Alle Model-
le weisen ein Kollisionsvermeidungssystem
mit Fussgingerschutz auf, dazu Abstands-
warnung, Spurverlassenswarnung, Spurhal-
teassistent, Verkehrszeichenerkennung, Ge-
schwindigkeitsregelung, Parksensoren und
Riickfahrkamera. Optional sind in den héher-
klassigen Modellen ein Toter-Winkel-Warner,
Spurhalteassistent, Speed-Limiter, adaptiver
Tempomat (mit Stop & Go) und automatisches

Auch in Sachen Konnektivitit und
Infotainment prdsentiert sich
der neue ASX auf der Hohe der Zeit.

Fernlicht erhiltlich. Und bei den meisten Mo-
dellen verbindet der sogenannte Mitsubishi-
Intelligent-Pilot die adaptive Geschwindig-
keitsregelung mit dem Spurhalteassistenten.
Je nach Fahrmodus erkennt die dynamische
Fahrwerksregelung die Kurvensituation.

Im Bedarfsfall wird jedes Rad einzeln ab-
gebremst, um Bodenhaftung und Kurven-
lage zu optimieren.Die ersten Reaktionen
der Hindlergemeinde fallen positiv aus. «Der

markt unseres wichtigsten Importeurs in
Europa, der auch den deutschen und den
franzosischen Markt bedient. Traditio-
nell haben wir hierzulande einen hervor-
ragenden Ankniipfungspunkt fiir unsere
4x4-Modelle. Ich denke, dass die Schweiz
daher gerade fiir unsere SUVs ein sehr inte-
ressanter Markt bleibt.

Weltwoche: Was macht Mitsubishi
einzigartig?

Krol: Das Versprechen von Zuverlissig-
keit und Qualitit, an das wir mit unserer
umfassenden 5-Jahre-Garantie erinnern.
Dieses Versprechen konnten wir in unse-
rer tiber vierzigjihrigen Prisenz in Europa
einldsen. Das Resultat ist eine sehr treue
Hindler- und Kundenfamilie mit einer
starken Verbindung zur MarKke.

Weltwoche: Wie sieht Thre mittelfristige
Modellplanung aus?

Krol: Wie Sie wissen, findet weltweit eine
rasche Elektrifizierung des Strassenverkehrs
statt. Europa ist hier ein Vorreiter. Fiir uns
ist es also entscheidend aufzuzeigen, was
wir in den verschiedenen Mirkten fiir die
Elektrifizierung tun. Der Fokus liegt also
klar auf elektrischen Autos, Hybriden und
Plug-in-Hybriden.

Florian Schwab

ASX ist ein Hoffnungstriger fiir die Marke
Mitsubishi», sagt einer. Ein anderer berichtet,
er habe ab Prospekt bereits neun Bestellungen
erhalten.

Erste Etappe abgeschlossen

Am Ende des Tages in Safenwil fihrt jeder
Hindler mit einem Vorfiihrmodell nach
Hause. Zwischen Genf und Lugano, Basel und
St. Margrethen ist das neue Modell damit erst-
mals auf der Strasse prisent. Aktion Riicker-
oberung, Abschluss der ersten Etappe. Jetzt
haben die Kunden das Wort.

Mitsubishi ASX: Einstiegsvariante «Inform»,

1.0 MPI-T, mit Schaltgetriebe, 91 PS, ab Fr. 24 990.—;
Top-Variante «Intense», 1,6-1-Plug-in-Hybrid (PHEV),
Automatikgetriebe, 159 PS, ab Fr. 43 990.—.
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Grosse italienische Oper: mit dem Lamborghini Aventador LP 780-4 Ultimae unterwegs in Italien.

Das letzte Mal

Mit dem Aventador LP 780-4 Ultimae endet die Geschichte dieses fantastischen
Supersportwagens von Lamborghini. Eine letzte Ausfahrt mit ungetriibter Fahrfreude.

David Schnapp
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Sant’Agata Bolognese
as soll nicht tiberheblich klingen, aber
D das erste Mal in einem Lamborghini
ist ein Ereignis, das kaum ein Auto-
fahrer je vergessen konnte. Aber ich schreibe
hier natiirlich aus einer privilegierten Position.
In meinem Fall war es am 11.Juli 2012, als ein
unscheinbarer Transporter aus Italien vor dem
damaligen Redaktionsgebiude dieser Zeitung
im Ziircher Kreis 5 hielt und ein freundlicher
Mann in kurzen Jeanshosen die Ladeklappe
herunterliess.
Im Inneren kam ein mattschwarzer Aven-
tador zum Vorschein, der aussah, als wiirde
er da in Kauerstellung lauern und nur dar-
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Kantig und scharf: Keramikbremsen und Rider im 20-/21-Zoll-Format.

auf warten, losspringen zu kénnen. Die Ord-
nungsbusse, die mir auferlegt wurde, weil ich
unterschitzt hatte, wie schnell das Auto aus
dem Stand beschleunigt, bleibt ebenso in Er-
innerung wie die Tofffahrer im Kanton Aargau,
die einen Aventador griissen, weil genau dieses
Beschleunigungsvermdogen fast nur noch von
leistungsstarken Motorridern erreicht wird.
Etwas mehr als zehn Jahre spiter sitze ich in
Sant’Agata Bolognese wieder in einem Lam-
borghini Aventador — «Ultimae» heisst das
Finale dieser grossen italienischen Oper. Auf
250 Exemplare als Roadster und 350 als Coupés
wurde die Schlussserie dieses fantastischen
Supersportwagens limitiert, der Fussballer-

und Bubenherzen hoherschlagen lisst, der
Minner und Frauen gleichermassen begeistert
und der in seiner kompromisslosen, forschen
und wagemutigen Art unerreicht ist.

Griindung aus Trotz

1948 von Ferruccio Lamborghini als Herstel-
ler von nach dem Krieg dringend bendétigten
Traktoren erdacht, erweiterte der Griinder 1963
das Angebot und begann mit der Entwicklung
von Sportwagen. Letztlich aus Trotz, so geht
die Legende, erweiterte er das Fertigungsgebiet
seiner Fabrik.

Der noble Enzo Ferrari aus dem benach-
barten Modena weist Ferruccio Lamborghini
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riide zurtick, als ihm der Kollege anbietet, beim
Bau von Getrieben zusammenzuarbeiten. Bei
Ferrari sind die Schaltzentralen eine Achilles-
ferse, die Kraft der Motoren iiberschreitet
die Moglichkeiten der eingesetzten Wechsel.
Lamborghini hingegen ist es vom Traktoren-
bau gewohnt, grosse Krafteinfliisse auf die
Rider zu tibersetzen.

Die Zuriickweisung wandelt Ferruccio
Lamborghini wiederum in Vorwirtsenergie
um und beginnt, Sportwagen zu skizzieren, zu
entwickeln und zu bauen. 1963 wird mit dem
GTV der erste Prototyp vorgestellt, der noch
eine Ausstrahlung von klassischer Sportwagen-
eleganz hat.

18

Im spiteren Countach (auf Deutsch «Donner-
wetter») entwickelten sich die Formen deutlich
sichtbar in eine ziemlich expressive Richtung.
So wurden beispielsweise erstmals Scheren-
tiiren eingesetzt, die zum Markenzeichen von
Lamborghini wurden und Teil des grossen
Auftritts im Aventador sind.

Leonardo DiCaprio im Countach

Im Hollywood-Film «The Wolf of Wall
Street» haben die Scherentiiren und der
daran hingende schneeweisse Countach 25th
Anniversary Edition einen grandiosen Einsatz,
als Leonardo DiCaprio als Geld-Hai Jordan
Belfort unter dem Einfluss des Hypnotikums

Quaaludes zuerst eine Treppe hinunterfillt,
dann biuchlings zu seinem Auto robbt und
liegend, mit dem Fuss, die Tiir aufzustossen
versucht, weil er sich unter dem Einfluss der
Droge nicht mehr aufrichten kann.
Schliesslich fihrt der Wall-Street-Betriiger
im Countach los und zerlegt und zerbeult
den Sportwagen nach allen Regeln der Crash-
Kunst. Angeblich wurde fiir die Szene von
Regisseur Martin Scorsese kein Duplikat
des Fahrzeugs verwendet, wie das fiir sol-
che zerstorerischen Szenen in Filmen {ib-
lich ist, sondern ein echter Lamborghini ein-
gesetzt, was zumindest ein weiterer Baustein
der Legendenbildung der italienischen Auto-
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marke ist, die sich ihre Identitit und ihren
Drang zum Drama gliicklicherweise bewahrt
hat, obwohl die Firma heute zum deutschen
Audi-Konzern gehort.

Und gliicklicherweise geht die Lamborghini-
Geschichte voller Mythen und Legenden weiter:
Kiirzlich wurde der Nachfolger des Aventador
vorgestellt: Der auf einem geschmiedeten Car-
bon-Chassis basierende Revuelto — traditionell
benanntnach einem erfolgreichen Kampfstier —
erreicht mit einem Plug-in-Hybrid-Antriebs-
strang aus drei Elektromotoren und neu ent-
wickeltem Vi2-Aggregat nur schwer fassbare
1015 PS. Wie in den im weitesten Sinn vergleich-
baren Modellen Porsche 918 Spyder oder Mer-
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cedes-AMG One wird die gewaltige Kraft aus
einer Elektro-Verbrenner-Kombination ge-
holt. Im Aventador hingegen, und das ist nur
einer seiner vielen faszinierenden Aspekte,
briillt und schnauft, kreischt und réchelt noch

Lamborghini Aventador Ultimae
heisst das Finale dieser
grossen italienischen Oper.

ein Viz2-Saugmotor — «naturally aspirated»,
natiirlich beatmet, wie das nur in englischer
Sprache angemessen poetisch beschrieben
werden kann —, ein Echo aus einer schoneren,

aber vergangenen Automobilzeit. Die Maschi-
ne mit umfassenden 6,5 Litern Hubraum im
Aventador LP 780-4 Ultimae entwickelt ihre
maximale Leistung von 780 PS (574 KW) erst
bei 8500 Motorumdrehungen, erreicht aus dem
Stand in 2,8 Sekunden Tempo 100 und wird bis
zu 355 km/h schnell.

Im Stand hingegen liegt die Maschine an-
mutigund friedlich unter den glisernen Lamel-
lenim Heck des Fahrzeugs —ein Bild von einem
Motor unter iiberkreuzten Verstrebungen und
ein Versprechen fiir jeden Autofahrer, der die
Geschwindigkeit und das Drama mag.

2011 hat Lamborghini den Aventador als
Nachfolger des Murciélago auf dem damals
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noch existierenden Genfer Automobilsalon
offiziell vorgestellt, und im Laufe der Jahre
wurde der Supersportwagen immer wieder
etwas aufgefrischt, neue Sonderserien wurden

Im Aventador briillt und
schnauft, kreischt und rochelt
ein Viz-Saugmotor.

aufgelegt und Modellvarianten angeboten. So
gibt es im Ultimae eine Vierradlenkung, die das
ziemlich breite Auto deutlich wendiger und
leichter zu fahren macht.

Stolz war man in Sant’Agata Bolognese
auch auf kleine Innovationen wie ein neues
Fahrprogramm unter dem sinnvollen Namen
«Ego», welches erstmals im Aventador S ein-
gefiihrt wurde und das die individuelle Ein-
stellung verschiedener Fahrzeugparameter
nach eigener Vorliebe erlaubt.

Kindlich-verspielt

Ansonsten hat die Bordtechnik dieses Autos
mittlerweile den schon beinahe riihrend an-
mutenden Charme einer Ara, in der Cockpit-
bildschirme noch die Dimensionen grosser
Tablet-Computer hatten. Die bunte Grafik in
Rot, Gelb und Blau im zentralen Display ist
zwar voll digitalisiert, wirkt aber eher etwas
kindlich-verspielt und erinnert nicht an einen
Supercomputer, auch wenn natiirlich in den
Tiefen des Fahrzeugs Elektronik mit dafiir zu-
stindig ist, dass die ganze Kraft sinnvoll auf
alle vier Rider verteilt wird und fiir den Pilo-
ten kontrollierbar bleibt.

Noch ein Ausléser meiner nur schwer zu
bindigenden Faszination fiir dieses un-
gewohnliche Auto ist sein irgendwie roher,
ungeschliffener Charakter. Mit einem Druck
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Markenzeichen: die legendiren Scherentiiren.
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Direkter Kontakt: natiirlich beatmeter V12-

Bunte Grafik: kindlicher Charme im Cockpit des auf 250 Exemplare limitierten Lamborghini.
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Saugmotor im Heck des Autos.

auf den unter einer Klappe versteckten Start-
knopf startet briillend das Aggregat, welches
nur einige Zentimeter hinter den Passagie-
ren in Mittelmotor-Ausrichtung montiert ist.
Ein Kkleines, versenkbares Heckfenster stellt
auf Knopfdruck einen noch direkteren akusti-
schen Kontaktzum Aggregather,dann hért man
buchstiblich, wie es Luft holt, wie die Mechanik
arbeitet und wie aus Sauerstoff und Benzin erst
Feuer und dann Bewegung wird.

Aus der Froschperspektive blicke ich auf das
Strassengeschehen vor mir, lediglich 1,1 Meter
hoch ist der Aventador Ultimae, und lang-
sam taste ich mich an seine Moglichkeiten
heran. Dieser Sportwagen nimmt einen voll-
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stindig in Beschlag, verlangt Aufmerksam-
keit vom Fahrer — und zieht jene seiner Um-
welt auf sich. Ich hatte mir vorgestellt, dass
in und um Sant’Agata Bolognese der Anblick
eines Lamborghini kein Grund mehr zur Auf-

Man hort buchstablich, wie aus
Sauerstoff und Benzin erst Feuer
und dann Bewegung wird.

regung ist. Aber der Wagen gehort zur Identi-
tit der Region, Kinder rufen und schreien am
Strassenrand, die Erwachsenen nicken zu-
mindest anerkennend, scheint mir.

Mit beinahe roher Gewalt werden die Ginge
iiber das sogenannte «Independent-Shift-
Rod»-Getriebe des Herstellers Oerlikon
Graziano gewechselt. Die Schaltgeschwindig-
keit dndert sich je nach Fahrprogramm und
betrigt im besten Fall lediglich fiinfzig Milli-
sekunden. Auch hier wird nicht Zuriick-
haltung gesucht, jeder Schaltvorgang ist deut-
lich zu spiiren.

Mal fliessend, mal explosiv beschleunigend,
rauscht der Aventador tiber die Bologneser
Landstrassen. Er bleibt eine erinnerungs-
wiirdige Reminiszenz an eine Epoche des
Automobilbaus, als unbeschwerte Freude am
Machbaren das Tempo bestimmte.
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Miihelose Mobilitit fiir alle

Ein E-SUV mit besserem Preis-Leistungs-Verhiltnis muss man suchen.
Der neue JAC e-JS4 demokratisiert das Elektro-Zeitalter.

Florian Schwab

ihre Pioniere hervor. Das gilt auch fiir die

Elektromobilitit, den aktuellen Megatrend
im Automobilwesen. Schrittweise verschieben
sich die Grenzen des Moglichen in Richtung
immer mehr Komfort und Funktionalitit. Die
letzten Jahre haben substanzielle Fortschritte
bei der Reichweite der Batterieladungen, bei
der Ladeinfrastruktur und der Lebensdauer der
Batterien gebracht.

Vor fiinf Jahren waren rein elektrisch be-
triebene Fahrzeuge noch Exoten. Heute ge-
horen die durchzugsstarken, leisen Elektro-
mobile zum normalen Strassenbild. Mitihrem
aus dem Stand abrufbaren Drehmoment demo-
kratisieren die E-Autos den fritheren Luxus der
Spitzenbeschleunigung. An der Ampel l4sst
sogar ein elektrischer Lieferwagen manchen
Benziner-PKW alt aussehen.

Mit dem chinesischen Auto-Unternehmen
JAC — phonetisch ausgesprochen wie das
englische check mit etwas aufgeweichtem
Anfangs-J — tritt jetzt ein neuer Akteur im
Schweizer Markt fiir Elektrofahrzeuge auf. Der
vor fast sechzig Jahren gegriindete Hersteller
baut jihrlich tiber eine Million Fahrzeuge.

J’ede technologische Revolution bringt

Zugingliche Technologie

Die Pionierleistung von JAC besteht darin, die
bei der Konkurrenz vergleichsweise noch rela-
tiv teure Elektrotechnologie zuginglicher zu
machen. Mit einem Preis von unter 36 ooo Fran-
ken setzt der JAC e-JS4 neue Massstibe in Sa-
chen Kosteneffizienz bei den kompakteren
Elektro-SUVs. «Bis auf weiteres garantieren wir
den Vorverkaufspreis des e-JS4 trotz steigender
Importkosten. Wir wollen so unseren Beitrag
zur zahlbaren Elektromobilitit auf Schwei-
zer Strassen leisten», heisst es beim General-
importeur Auto Kunz aus Wohlen.

Erhiltlich sind die Fahrzeuge der Marke
JAC entweder direkt beim Generalimporteur
oder iiber ein dicht gekniipftes Hindler-
netz, bestehend aus knapp zwei Dutzend
Autohindlern in der ganzen Schweiz. Als
Finanzierungsoptionen stehen bei Auto Kunz
und bei einigen Hindlern auch ein Auto-Abo
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zur Auswahl oder das schweizweit revolutio-
nire «try & buy»: Der Kunde kann den Elektro-
SUV drei Monate testen und dann unverbind-
lich tiber den Kauf entscheiden.

In Sachen Technologie muss der Kunde
trotz dem attraktiven Preis keine grossen
Kompromisse eingehen. Die Batterie mit
einer Kapazitit von 65,7 KkWh ermdoglicht eine
Reichweite von bis zu 410 Kilometern. Dank
zeitgemisser Schnellladetechnologie ldsst sich
das Elektro-SUV in weniger als vierzig Minuten
von 30 auf 8o Prozent aufladen.

Aus seinem Elektromotor generiert der JAC
stolze 193 PS (142 kW). Auch wer eine sportliche
Fahrweise pflegt, kommt hier vollstindig auf
seine Kosten: elektrischer Fahrgenuss in Rein-

In Sachen Technologie muss man
trotz dem attraktiven Preis keine
grossen Kompromisse eingehen.

kultur. Den Sprint aus dem Stand auf sokm/h
bewiltigt der gut 1,7 Tonnen schwere SUV in
vier Sekunden. 320 Newtonmeter stehen dafiir
zur Verfligung, was ein flottes Vorankommen
gewihrleistet.

Besondere Freude bereitet die leistungs-
starke Rekuperation, fiir die zwei Stufen zur
Auswabhl stehen. In ihrem leistungsfihigeren
Betriebsmodus verlingert sie die Reichweite
insbesondere im Stadtverkehr oder auf ge-
birgigen Strecken sptirbar.

In Sachen Ausstattung und Komfort prisen-
tiertsich dere-JS4 auf der Hohe seiner Zeit. Das
Cockpit ist schlicht, elegant und durchdacht.
Beider Steuerung der vielfiltigen Funktionen
nimmtder grossziigig bemessene Touchscreen
eine Schliisselrolle ein. Das Auto kommuni-
ziert nahtlos mit Apple Car Play und Android
Auto. Die serienmissige Riickfahrkamera
projiziert gestochen scharfe Bilder. Die im
Innenraum verwendeten Materialien machen
einen robusten und hochwertigen Eindruck.
Die bequemen Ledersitze erweisen sich auch
auf langen Fahrten als ergonomisch und an-
genehm. Nichts klappert oder scheppert im

JAC e-JS4.Und die Innendimensionen prides-
tinieren das Elektro-SUYV fiir die allermeisten
Alltagsanwendungen. Der Kofferraum fasst
volumindse 520 Liter oder — bei eingeklappter
Riickbank — bis zu 1050 Liter.

So 6konomisch wie 6kologisch

Die Ambition des Herstellers bestand darin, be-
reits in der Serienausstattung keine Wiinsche
offenzulassen. Ein Tempomat gehort ebenso
dazu wie ein Panoramadach, eine 360-Grad-
Kamera, DAB+ und hohenverstellbare sowie
elektrisch beheizbare Sitze. Auf einen ver-
winkelten Katalog von zusitzlichem Zubehor
verzichtet JAC im Sinne des Kundenkomforts
und der Kosteneffizienz. Frei wihlbar ist ein-
zig die Farbe; bei der restlichen Ausstattung
ist die Grundkonfiguration umfassend am
aktuellen Stand von Technik und Annehm-
lichkeit orientiert.

Der JAC e-JS4 eignet sich besonders fiir
junge Familien und als elektrischer Garant
von miiheloser Mobilitit fiir alle, deren Be-
wegungsmuster nicht aus dem permanen-
ten Abfahren von Langstrecken besteht. Dank
einer Energieetikette mit der Spitzenwertung
«A» kann die Kiuferin oder der Kiufer des
Elektro-SUVs sicher und fiir alle regulatori-
schen Eventualititen gewappnet in die Zu-
kunft fahren. Aufgrund seiner konsumenten-
freundlichen Preisgestaltung in Verbindung
mit der steuerlichen Bevorzugung von Autos
ohne Kohlenstoffdioxid-Emission erweist sich
derJAC e-JS4 als gleichermassen 6konomische
und 6kologische Losung — und bietet dabei erst
noch eine grosse Menge an Fahrfreude und
Komfort.

Der JAC e-JS4 ist in der Schweiz zum Listenpreis von
35989 Franken erhiltlich. Weitere Informationen zum
Angebot von JAC unter www.jac-schweiz.ch
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Auch im Abo erhdltlich: familientaugliches Elektroauto JAC e-JS4.
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Weltweiter Bestseller: der erste Suzuki Vitara aus dem Jahr 1988.

Fan der ersten Stunde

Der Bauunternehmer Hans Hess fihrt den Suzuki Vitara, seit es das kompakte SUV-Modell gibt.
«Der Vitara hat uns immer sicher ans Ziel gebracht», sagt der 75-Jihrige.

David Schnapp

ie Suzuki-Geschichte der Fami-
D lie Hess, das wird schon bei den ers-

ten Worten von Hans Hess Klar, fing
nicht erst beim Vitara an. Vorher hatte er sich
bereits in den ersten Offroader verguckt, den
Suzuki tiberhaupt in die Schweiz importierte:
den legendiren L] 8o. Als ehemaliger Méhari-
Fahrer hatte Hans Hess den LJ 8o auf seinen
Afrikareisen und durch Wiistengebiete bereits
kennen- und schitzen gelernt. Sein Garagist
war allerdings leicht irritiert, dass Bauunter-
nehmer Hess nicht einmal eine Probefahrt mit
dem Suzuki machen wollte: «Nicht notig, ich
weiss ja, dass er gut ist», war die Erklirung des
gutinformierten Kunden.
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«Vom ersten Moment an zuverldssig»:
Hans Hess in seinem Grand Vitara.

Seine schnelle Kaufentscheidung hat Hans
Hess nie bereut, und so war es nach einigen
Jahren treuem Dienst auch unstrittig, was auf
den Suzuki L] 8o folgen musste: ein Auto, wel-
ches die Kompromisslosigkeit eines gelinde-
gingigen Nutzfahrzeugs mit den Anspriichen
an einen Personenkraftwagen fiir den Alltags-
gebrauch vereinte. Das konnte im Jahr 1988, als
der Wechsel anstand, nur ein Vitara sein.

Zusammenstoss mit einem Hydranten

«Unser Vitara war vom ersten Moment an ein
wunderbares, dusserst zuverlidssiges Gerit.
Mein Sohn war damals zehn Jahre alt und
hatte mich beim Einparken beobachtet. Dann
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fragte er mich, ob er es auch mal probieren
diirfe. Ich erlaubte es ihm, allerdings hat er
dann bei diesem Versuch einen Hydranten
umgefahren», erzihlt Hans Hess mit einem
Lachen. Der Schaden am Hydranten betrug
1800 Franken, der Vitara hingegen tiberstand
den Zusammenstoss erstaunlicherweise vollig
unbeschadet, was trotz des ungliicklichen
Zwischenfalls ein ziemlich tiberzeugender
Beweis fiir die Qualitit des Wagens war.

Die Kinder sind mittlerweile lingst aus-
geflogen. In der Garage steht dafiir nach wie
vor gleich eine ganze Reihe Suzukis: ein weis-
ser, ein roter und ein blauer Vitara sowie ausser-

«Das kleine Vitara-Cabrio hat die
zweti sicher durch den Schneesturm
nach Raschainas gebracht.»

dem ein kleiner Swift, der fiir Fahrten in die
Stadt oder Einkidufe im Dorf gerne genutzt
wird. Einen Grand Vitara setzt der umtriebige
Bauleiter zudem als Nutzfahrzeug ein, er ist
die erste Wahl fiir Arbeiten aller Art.

«Der Grand Vitara fihrt auch lingere
Strecken seidenweich. Und er zieht selbst
einen vollbeladenen Anhinger locker jeden
Berg hoch. Wir haben den Abbau eines halben
Hauses in Graubiinden mit dem Grand Vitara
erledigt», schwirmt Hans Hess von seinem
robusten Allzweckauto.

Vitara im Schneesturm

Ohnehin pflegt der Unternehmer die Er-
innerung an seine Fahrzeuge mit Liebe und
Hingabe. In einem Bundesordner hat er bei-
spielsweise die gesammelten Unterlagen, Preis-
listen und andere Dokumente tiber seine Autos
abgelegt und im Kopf seine verriicktesten
Vitara-Momente. Es sind prigende Momente
eines Autofahrerlebens, an die sich Hans Hess
lebendig erinnert, als wire es gestern gewesen.

Zum Beispiel als seine Frau damals einen
Wochenendtrip mit ihrer Schwester geplant
hatte. Mit einem weissen Vitara 4x4 Cabrio
der allerersten Baureihe sollte es tiber Chur auf
die Lenzerheide gehen. Eigentlich eine selbst-
verstindliche Route, auf der keine Probleme
erwartet werden sollten. Nur hatten die bei-
den Damen an diesem Tag die Rechnung
ohne die manchmal etwas unberechenbaren
alpinen Wetterverhiltnisse gemacht. Bereits
kurz nach Chur kam ein orkanartiger Schnee-
sturm auf, der die meisten Fahrzeuglenker aus-
bremste. Bald stauten sich reihenweise Autos
am Strassenrand, die unter den widrigen
Witterungsverhiltnissen nicht mehr weiter-
fahren konnten.

Allein der Suzuki Vitara aber brachte die
beiden Frauen ohne Probleme an ihr Ziel. «Das
kleine Vitara-Cabrio hat die zwei sicher durch
den Schneesturm nach Raschainas gebracht.

Weltwoche Automobil & Mobilitit I Nr. 16.23
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VITARA-JUBILAUM

Seit 35 Jahren schon bringt der Suzuki
Vitara die Schweizer zuverlissig und durch
jedes Terrain sicher ans Ziel. Das kompakte
SUV ist ein allradgetriebener Allesknner
und wurde im Laufe der Zeit weltweit
schon iiber 3,5 Millionen Mal verkauft.
Seit 1988 wird das handliche SUV nun in
flinfter Generation produziert und ist
dank stetiger Weiterentwicklung dabei er-
staunlich jung geblieben.

Was als recht kantiges, gelindegingiges
SUV begonnen hat, ist heute ein zeit-
gemisses Auto in einem alltagstauglichen
Format und mit sparsamen Antrieben
als Mild- oder Vollhybrid und mit dem
erprobtem Allradsystem «Allgrip» mit
vier verschiedenen Fahrmodi. Dank der
kompakten und im Konkurrenzvergleich
leichten Bauweise schligt der Verbrauch
beim Vitara Compact+ Hybrid 4x4 mit
lediglich 6,1 Litern auf 100 Kilometer zu

Nachdem sie oben angekommen waren, wurde
die Strasse fiir simtliche Verkehrsteilnehmer
gesperrt. Das finde ich bis heute schon ziem-
lich grossartig», sagt Hans Hess.

In so manchem Winter musste sich der Vitara
auch im ztircherischen Tosstal, wo die Familie
Hess zu Hause ist, durch bis zu dreissig Zenti-
meter Neuschnee kimpfen. Und so fallen Hans
Hess, gefragt nach einer Umschreibung, welche
den Charakter des Suzuki Vitara am besten
und treffendsten wiedergibt, auch sofort zwei
Stichworte ein: «zuverlissig» und «langlebig»,
sagt er. Seine Frau finde ihn dariiber hinaus
tibrigens auch noch hiibsch und teile seine

Jung gebliebener Alleskonner

Buche. Dabei ist der Allradler mit allem
ausgestattet, was ein modernes Fahrzeug
braucht — Verkehrszeichenerkennung,
Riickfahrkamera oder ein Multifunktions-
display gehoren dazu.

Zum Jubilium lanciert Suzuki in
der Schweiz das Sondermodell Vitara
Edition 35 mit Sonderausstattungen
und einem Edition-35-Paket, bei dem
fiinf Jahre Gratis-Premium-Garantie,
moderne Dekorelemente, so am Lenkrad,
im Innenraum, Einstiegsleisten vorne,
ein Lederschliisselanhinger sowie eine
Metallic-Lackierung im Preis inbegriffen
sind. Erhiltlich ist die «Vitara Edition
35» in vier Varianten: Einstiegsmodell
ist der 1,4-Liter-Benziner als Mildhybrid
mit Allradantrieb fiir 29490 Franken,
am anderen Ende steht das Modell Top
als Automat mit Vollhybrid-System und
Allradantrieb fiir 36 990 Franken.

langjihrige Begeisterung fiir das kompakte,
robuste Allradfahrzeug.

Hans Hess blickt aber nicht nur zurtick, son-
dern mochteauch in Zukunft mit Suzuki weiter-
fahren. Sein Wunsch sei, dass der japanische
Automobilhersteller der Idee kompakter
Fahrzeuge treu bleiben moge. Und dass die
Elektrifizierung der Modellflotte weiter voran-
getrieben werde. «Ich wiinsche mir einen Vitara
als Plug-in-Hybrid wie beim Across. Den konnte
ich dann mit meiner eigenen Fotovoltaik-
Anlageladen. Und ein Tempomat mit Abstand-
halter wire schon. Aber das hat der neue Vitara
jabereits», sagt Hess.
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Alle Probleme gelost

Der britische Milliardir Sir Jim Ratcliffe wollte ein Auto bauen,
das im Gelinde den «Soft-SUVs» {iberlegen ist. Die ersten
Testfahrten fanden am nordlichsten Punkt Schottlands statt.

Simon de Burton

eutzutage behauptetjeder, keine Zeit
qu haben, aber es diirfte nicht sehr

viele Unternehmer geben, die einen
so vollgestopften Terminkalender haben wie
der britische Milliardir Sir Jim Ratcliffe, Griin-
der und Chef des Chemieriesen Ineos.

Wenn er sich nicht gerade darum kiimmert,
den Umsatz seiner Firmengruppe zu steigern
(65 Milliarden Dollar im Jahr 2021), kann man
den Siebzigjahrigen an der Seitenlinie des FC
Lausanne-Sport sehen, den er 2017 gekauft
hat, oder auf seinem Anwesen am Genfersee.
Er konnte auch sein Radsportteam Ineos an-
feuern, das bei der Tour de France oder dem
Giro d’Italia erfolgreich war, oder in der Boxen-
gasse mit Lewis Hamilton und George Russell
plaudern, denn Ineos ist «<Hauptpartner» des
Mercedes-AMG-Petronas-Teams bei der For-
mel 1. Genauso gut konnte Sir Jim aber auch
mit Sir Ben Ainslie {iber die Strategie des bri-
tischen Ineos-Teams beim nichsten Americas
Cup diskutieren oder die jiingste Haka-Dar-
bietung der neuseelindischen All Blacks be-
wundern (auch dieses Team wird von Ineos
gesponsert).

Aktuell aber hofft Ratcliffe, geboren in
Manchester und aus einfachen Verhiltnissen
stammend (der Vater war Tischler, die Mutter
Sekretirin), dass sein jiingstes Projekt die Markt-
liicke schliessen wird, die seit dem Abschied des
Land Rover Defender entstanden ist — eines der
erfolgreichsten, populirsten und langlebigsten
Klassiker der Automobilgeschichte.

Benannt nach einem Pub in London

Das Fahrzeug, mit dem Sir Jims junges Unter-
nehmen Ineos Automotive die Liicke fiillen
will, ist der Ineos Grenadier, benannt nach
dem Pub «The Grenadier» im noblen Londo-
ner Stadtteil Knightsbridge, wo 2017 nach ein,
zwei Bier die Idee entstand, einen Nachfolger
des Defender auf den Markt zu bringen. Der
Grenadier wird als Allradauto beworben, das
in schwierigem Gelinde praktischer ist als die
luxuritseren «Softroader»-SUVs von heute.
Fans des klassischen Land Rover waren em-
port, als der robuste Defender 2016 in Rente
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geschickt wurde — mit zwei Millionen produ-
zierten Fahrzeugen, nachdem eines der ersten
Modelle des Ur-Land-Rover im April 1948 auf
der Amsterdam Motor Show prisentiert wor-
den war. Der alte Defender, der den modernen
Emissions-und Sicherheitserfordernissen vie-
ler Linder nicht mehr geniigte und im Grunde
auch nicht den Komfort bot, der fiir heutige
Autofahrer selbstverstindlich ist, war bedauer-
licherweise zu einem Dinosaurier geworden.
Und die Traditionalisten waren nicht tiber-
zeugt, als 2020 der neue Defender vorgestellt
wurde. Sie fanden ihn zu luxurids, zu teuer,
zu komplex und wohl auch zu edel, als dass

Sir Jim beschloss daraufhin,
die von dem Defender hinterlassene
Liicke zu fiillen.

man ihn wie das Original hitte verwenden
konnen — fiir land- und forstwirtschaftliche
Zwecke, fiir Transporte, Fahrten mit Anhinger
und andere Arbeitstiereinsitze (die er aber
klaglos erduldete).

Daraufhin beschloss der unternehmungs-

lustige Sir Jim (er unternimmt gern Toff-
Touren in wilder Natur), die von dem Defender
hinterlassene Liicke zu fiillen: Er entwickelte
das Fahrzeug, obwohl viele Leute der Ansicht
waren, Land Rover hitte den Nachfolger in
Eigenregie bauen sollen.
Nicht einmal sechs Jahre nachdem das Pro-
jekt erstmals ventiliert wurde, ist die Produk-
tion des Ineos Grenadier im Smart-Werk im
franzosischen Hambach, das Ineos Ende 2020
von Mercedes-Benz iibernahm, mittlerweile
angelaufen. (Ausserdem kaufte Sir Jim auch
den bereits erwahnten Pub «The Grenadier»
sowie, durchaus passend fiir einen Offroader,
die Outdoor-Bekleidungsfirma Belstaff.)

Testfahrten mit dem ersten Prototyp fan-
denim Rahmen der sogenannten Expedition1
statt, die vom Castle of Mey am noérdlichsten
Punkt des schottischen Festlands bis nach
Belgravia fiihrte, dorthin, wo alles begonnen
hatte. Ich war eingeladen, am zweiten Staffel-

DieIdee entstand bei zwei Bieren: der Autor
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mit dem Ineos Grenadier auf der Expedition 1.
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abschnitt (von Inverness nach Glasgow) teil-
zunehmen, bei Schnee, Eis und strenger Kilte,
liberwiegend Offroad-Strecke — genau die rich-
tigen Bedingungen also fiir die Erprobung
eines Fahrzeugs, das hirteste Gelindever-
hiltnisse meistern soll. Auf den ersten Blick
erinnert der Grenadier, entworfen von Toby

Der Grenadier kommt mit jedem
Geldnde und nahezu jeder Steigung
und jedem Gefdlle zurecht.

Ecuyer (ein Debiit fiir einen Mann, der sich
vor allem als Konstrukteur von Superjachten
einen Namen gemacht hat), an den alten De-
fender, wenngleich die Front mehr mit der ge-
feierten Mercedes-Benz-G-Klasse gemeinsam
hat. Aber tiuschen Sie sich nicht, der Grenadier
ist keine Kopie dlterer Modelle, sondern ins-
gesamt ein komplett neues Fahrzeug.

Motoren von BMW

Eshateinen massiven Leiterrahmen, zwei kraf-
tige Starrachsen und gute alte Spiralfedern
statt der (potenziell anfilligen) Hightech-
Luftfederung, die viele moderne Offroader
aufweisen. Allein das zeigt schon, dass der
Grenadier fiir extrem unwegsames wie auch
fiir unproblematisches Gelinde gedacht ist,
worauf auch die drei Sperrdifferenziale hin-
weisen (vorne, in der Mitte und hinten), die
dafiir sorgen, dass die Motorleistung in schwie-
rigen Offroad-Situationen permanent auf alle
Rider tibertragen wird.

Unter der Motorhaube des Offroaders steckt
ein Drei-Liter-Sechszylinder-Motor von BMW
(Benziner oder Diesel), dessen Leistung tiber
ein ZF-Acht-Gang-Automatikgetriebe mit
manuell zuschaltbarer Antriebsuntersetzung
libertragen wird.

Der Innenraum des Grenadier ist robust,
aber komfortabel. Er weist innovative Be-
dienfelder auf —ein geteiltes Bedienfeld (oben
Touchscreen, darunter schlichte Schalter und
Knopfe) und eine analoge Instrumenten-
konsole wie in einem Flugzeugcockpit mit
Kippschaltern fiir das Aktivieren von Features
wie Sperrdifferenziale, Bergabfahrhilfe, Wat-
und Offroad-Modus.

Die Konsole im Dachhimmel ist ausser-
dem mit vorverkabelten Schaltern fiir einige
der vielen Optionen ausgestattet, mit denen
der Besitzer die ohnehin eindrucksvolle
Performance seines Grenadier verstirken
mochte — etwa zusitzliche Scheinwerfer,
Seilwinden, externe Energiequellen und so
weiter. Andere hiibsche Accessoires, die die
Vielseitigkeit des Grenadier unterstreichen,
sind robuste Halterungen fiir den Dach-
gepdcktriger (ausgelegt fiir bis zu 450 kg im
Stillstand beziehungsweise 150 kg im Fahr-
betrieb), seitliche Klemmen zum Befestigen
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von Zubehor wie Campingtisch und Zelt sowie
ein 2000-Liter-Stauraum, der unterschiedlich
konfiguriert und mit diversem Zubehor aus-
gestattet werden kann.

Sogar fiir den leeren Raum innerhalb des
Ersatzrads haben sich die pfiffigen Ineos-Inge-
nieure eine Verwendung ausgedacht: Er dient
als abschliessbarer Stauraum, in dem man von
dreckigen Gummistiefeln bis hin zu Camping-
utensilien alles Mogliche unterbringen kann.
Fantastisch!

Das 20000 Hektar grosse Testgelinde von
Ardverikie und Luss mit gerdlliibersiten
Pisten, eisbedeckten Steigungen und Gefillen,
tiefen Flussfurten, Strassen mit Spurrillen und
sogar einer Querung durch den Loch Lomond
war eine einzige Herausforderung fiir den
Grenadier. Er bestand die Priifung. Er erwies

e

Priifung bestanden: robuster Innenraum.

sich als so unverwiistlich, dass man tatsiachlich
den Wunsch verspiirte, ein paar Sachen einzu-
packen und auf abgelegenen Schotterpisten
eine Abenteuerreise zu unternehmen.

Traditionalisten werden anerkennend be-
merken, dass die zentrale Differenzialsperre (die,
weil sie die Leistung gleichmissig auf alle vier
Rider verteilt, die Bodenhaftung verstirkt) tiber
einen mechanischen Hebel aktiviert wird, wih-
rend die vordere und die hintere Differenzial-
sperre elektronisch gesteuert werden.

Diese beiden Sperren sorgen dafiir, dass die
beiden Rider an einer Achse sich stets gleich
schnell drehen — selbst wenn ein Rad keine

Bodenberiihrung hat, wird es sich dank des
anderen weiterdrehen.

Komfortabel und relativ geriuscharm

Angesichts der geschilderten Bedingungen hat-
ten wir viele Gelegenheiten, all diese Instrumente
zu nutzen — auch die elektronische Bergabfahr-
hilfe, die verhindert, dass der Wagen in steil ab-
fallendem Gelinde ausbricht. Sie fiigten sich
zu dem Gesamteindruck, dass der Grenadier
mit praktisch jedem Gelinde und nahezu jeder
Steigung und jedem Gefille zurechtkommt. Fast
ebenso beeindruckend war das Fahrverhalten
auf normalen asphaltierten Strassen.

Wer jemals am Steuer eines alten Land Rover
Defender sass (oder eines seiner schlichteren
Vorginger), wird wissen, dass die Lenkung, ge-
linde gesagt, unprizise und das Fahren einiger-
massen anstrengend war. Nimmt man den
Wind hinzu, der bei Autobahngeschwindigkeit
durch die Tiirritzen pfiff, die verkrampfte Sitz-

Unter der Motorhaube des
Offroaders steckt ein Drei-Liter-
Sechszylinder-Motor von BMW.

haltung des Fahrers und die etwas schwerfillige
Performance, dann wird verstindlich, dass viele
Leute keine Lust hatten, weite Strecken in einem
Defender zuriickzulegen.

Beim Grenadier sind all diese Probleme ge-
16st: Die Tiiren sind dicht, das Fahrerhaus
bietet reichlich Beinfreiheit, und die Vorder-
sitze sind voll verstellbar.

Auf der Strasse ist die Lenkung straff und
prizise, trotz der weichen Offroad-Federung
schlingerte das Fahrzeug kaum, und die
Hochstgeschwindigkeit betrigt zwar nur zirka
160 km/h, aber bei 120 km/h fihrt das Auto
komfortabel und relativ geriuscharm.

Der Grenadier ist natiirlich keine Limou-
sine und erst recht kein Sportwagen, aber er
ist unzweifelhaft das, was er sein soll —ein ro-
buster und praktischer Offroader mit so viel
Finesse und einer solchen Performance, dass
man sofort zu seinem nichsten Abenteuer auf-
brechen moéchte. Und weil wildes Camping,
Uberlandtouren, Trekking und extreme Out-
door-Sportarten immer populirer werden
(von dem eingebauten Coolness-Faktor des
Autos ganz abgesehen), wird Sir Jim mit dem
Grenadier wohl eine weitere Erfolgsgeschichte
schreiben.

Aber wird er je Zeit haben, einen zu fahren?

Simon de Burton ist einer der renommiertesten
Auto- und Uhrenjournalisten Englands. Seiner Feder
entstammen mehrere Biicher tiber Classic Cars und
Motorrider. Er publiziert im Telegraph, der Financial
Times, im Spectator, dem Motor Sport Magazine und GQ.

Aus dem Englischen von Matthias Fienbork
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The First Avenger

Der neue Jeep Avenger ist das europiische «Auto des Jahres» 2023.

Und es ist das erste elektrische Fahrzeug der legendiren Offroad-Marke aus den USA.

David Schnapp

DieRolle des Superhelden: der Jeep Avenger unterwegs am Mittelmeer.

ie Avengers sind auf der Filmlein-
D wand so etwas wie die Best-of-Truppe

aus dem Superhelden-Universum des
amerikanischen Comic-Verlags Marvel. Im
Verbund und mit Kriften beschiitzen Captain
America, Iron Man, Thor, Hulk und andere
die Welt vor endzeitlichen Gefahren, die von
ausserhalb des Universums kommen oder auf
der Erde selbst entstehen.

Die Rolle des Superhelden, um im Bild zu
bleiben, spielt bei der legendiren amerika-
nischen Marke Jeep zurzeit gerade das neue
Modell Avenger. Jeep gehort mittlerweile mit
Fiat, Alfa Romeo, Peugeot und Citroén zum
Stellantis-Konzern und wird in der Schweiz
von Astara vertrieben. H ier hat sich also eine
Art Supertruppe von Automobilmarken aller
Klassen gebildet. Mit der Einfiihrung des
Avengers in Europa startet die nichste Phase
der Elektrifizierung der Marke Jeep, mit der
bis 2025 vier vollelektrische Modelle auf den
Markt kommen sollen. Bis Ende 2030 will Jeep
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in Europa zu1ooProzent elektrische Fahrzeuge
anbieten.

Der Jeep Avenger wurde der Offentlichkeit
erstmals im vergangenen Oktober am Auto-
mobilsalon in Paris vorgestellt. Er sei wie die

Ganz in der Tradition von Jeep wurde
der Avenger mit dem Ansatz von
«Design to Function» entwickelt.

kommenden Modelle «genau auf Europa zu-
geschnitten», wie es bei Jeep heisst. «Der neue
Jeep Avenger ist ein wichtiger Meilenstein fiir
die Marke, da er das erste eines Portfolios vol-
lig neuer Jeep-BEVs [batterieelektrische Fahr-
zeuge, Anm. d. Red.] ist, die in Europa ein-
gefiihrt werden», sagt dazu Christian Meunier,
CEO der Marke Jeep.

Ganz in der Tradition von Jeep wurde der
Avenger mit dem Ansatz «Design to Function»
entwickelt, wo die Formen die Funktionen re-

prisentieren, fiir die sie geschaffen wurden.
Die 400-Volt-Architektur aus Batterie (54 kWh
Kapazitit), Motor und Getriebe bildet die Basis
des Fahrzeugs, der Antrieb erzeugt 115 Kilowatt
(156 PS) Leistung und ein maximales Dreh-
moment von 260 Newtonmetern bei einer
Getriebe-Untersetzung von 8,69. Mit einem
Mode-4-Ladekabel und 100-kW-Gleichstrom
aneiner Schnellladesiule konnen in drei Minu-
ten dreissig Kilometer Reichweite geladen wer-
den. Dies entspreche exakt der Durchschnitts-
entfernung, die Europier gemass Statistik an
einem Tag zuriicklegten, heisst es bei Jeep.

Uberraschend leicht

Jeep setzt insgesamt auf ein moglichst leichtes
Konzept, bei dem die Batterie sich dusserst kom-
pakt unter den Vorder- und Riicksitzen sowie
im Mitteltunnel befindet. Das Leergewicht von
lediglich 1536 Kilogramm ist ein hervorragender
Wert fiir ein batterieelektrisches Fahrzeug.
Gleichzeitig garantiert die Bauweise eine Jeep-
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Ein echter Europder: Avenger-Montage im Jeep-Werk in Tychy, Polen.

typische hohe Bodenfreiheit, die zusammen mit
den Unterbodenplatten die Akkus auch schiitzt.
Damit tibertrifft ihre Widerstandsfihigkeit bei
einem Aufprall selbst strengste Vorschriften. Die
Unterbodenplatten sind aus einem neuartigen
Polymermaterial gefertigt. Somit sind Kratzer
und leichte Beschidigungen nicht sichtbar, was
das Auto fiir fast jeden Einsatz tauglich macht.

Bis zu 404 Kilometer Reichweite

Ziel der Ingenieure war es, ein moglichst kom-
paktes Fahrzeug zu entwickeln, das ein Jeep
bleibt und eine alltagstaugliche elektrische
Reichweite ermoglicht. Mit vier Metern Linge
ist dies der kiirzeste Jeep der Geschichte, und
mit bis zu 404 Kilometern im kombinierten
WLTP-Zyklus und mehr als 550 Kilometern im
WLTP-City-ZyKklus ist es auch gelungen, ein zeit-
gemaisses und effizientes Auto auf die Strasse zu
stellen. Das diirfte auch mit ein Grund dafiir
sein, dass der Avenger Anfang des Jahres 2023
von einer Jury aus 22 Lindern zum europdischen
«Auto des Jahres» gewihlt wurde.
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Damit ist der Avenger nicht nur der erste voll-
elektrische Jeep, sondern auch das erste Modell
der Marke, das diesen Titel erhalten hat — eine
weitere Premiere fiir dieses aussergewdhn-
liche Modell. «Der Jeep Avenger ist ein wohl-
verdienter Gewinner bei <Car of the Year. Er
widerspiegelt tiberzeugend die Zeit, in die die
Autowelt eingetreten ist, und strahlt mit seinem
Design den grossen Wandel aus, vor dem die be-
kannte Marke steht», begriindet Sgren W.Ras-
mussen, der neue Prisident der Jury, die Wahl,
die bereits seit sechzig Jahren stattfindet.
Tatsichlich ist der Avenger ein echter
Europier: Gebaut wird er im Jeep-Werk im
polnischen Tychy, wo er all jene Eigenschaften
erhilt, welche die Marke zum Synonym fiir
automobile Abenteuer im Gelinde gemacht
haben. Dazu gehoren etwa eine Bergabfahr-
hilfe sowie «Selec-Terrain» fiir verschiedene
Fahrprogramme, was ihn zusammen mit
den ausgezeichneten B6schungswinkeln
und der Bodenfreiheit zu einem leistungs-
fihigen Modell in diesem Segment macht.

Es gibt keinen anderen Markennamen in
der Geschichte des Automobils, der auf diese
Weise stellvertretend fiir eine ganze Gattung
von Fahrzeugen steht. Dabei ist nicht einmal
sicher geklirt, wofiir «Jeep» eigentlich steht.

Der Grundidee des 1941 gegriindeten
Geldndewagenherstellers
ist die Marke treu geblieben.

Die einleuchtende Erklirung verweist auf die
Abkiirzung «GP» («General Purpose») — fiir
jeden Zweck — beziehungsweise fiir «Govern-
ment Purpose», im Einsatz fiir die Regierung.

Die ersten Fahrzeuge mit zwei Tiiren baute
Jeep fiir das amerikanische Militir, als klar
wurde, dass sich die US-Army stark im Krieg
in Europa engagieren wiirde. Spater kamen
Offroad-Modelle mit vier Tiiren hinzu, damit
gilt Jeep quasi offiziell als Erfinder des SUVs
und blieb der Grundidee, robuste Fahr-
zeuge fiir jeden Einsatz, konsequent treu. So
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ALFAROMEO

Das Fahrzeug-Portfolio des geschichts-
trichtigen italienischen Herstellers

Alfa Romeo umfasst derzeit die sportliche
Limousine Giulia sowie die SUVs Stelvio
und Tonale. Der Tonale das 2022 priasen-
tierte jiingste Mitglied der Alfa-Familie,
ist ein Kompakt-SUV und der erste Alfa
mit Hybrid-Antrieb. Das Topmodell der
Baureihe ist der kiirzlich prisentierte
Tonale Plug-in-Hybrid Q4, der im Stadt-
verkehr eine rein elektrische Reichweite
von 80 Kilometern verspricht und so hohe
Effizienz mit Sportlichkeit und Asthetik
verbindet, fiir die Alfa Romeo seit der
Griindung im Jahr 1910 sinnbildlich steht.

Bei Alfa Romeo selbst sieht man den
neuen Tonale Plug-in-Hybrid Q4 als
«Meilenstein in der Metamorphose der
Marke», die auf dem Weg vom Benzin-
ins Stromzeitalter ist. Das fortschritt-
liche Hybridsystem im Tonale besteht
aus einem Turbo-Benzinmotor mit vier
Zylindern und 1,3 Litern Hubraum, der
iliber ein Sechs-Gang-Getriebe die Vorder-
achse antreibt. An der Hinterachse ist ein
Elektromotor angebracht, die System-
leistung der beiden Aggregate, die alle vier
Rider antreiben, betrigt 280 PS (206 kW).
In 6,2 Sekunden beschleunigt der Wagen
aus dem Stand auf 100 km/h, die Hochst-
geschwindigkeit betrigt 206 km/h. Die
Leistungsdaten stehen in einem guten
Verhiltnis zu den Verbrauchswerten: Eine
Lithium-Tonen-Batterie mit 15,5 Kilowatt-
stunden Kapazitit erginzt gewissermassen
den Benzintank. Lidt man den Akku kon-
sequent auf, ist auf 100 Kilometer ein
Durchschnittsverbrauch von 1,14 Litern
(WLTP) moglich. Der Alfa Romeo Tonale
Plug-in-Hybrid Q4 ist in der Ausstattungs-
variante Ti ab 61 900 und als Topmodell
Veloce ab 64 900 Franken erhiltlich.

Mit dem neuen Baujahr der beiden be-
kannten Modelle Giulia und Stelvio wird
jetzt die optische Verwandtschaft zum Alfa
Romeo Tonale optisch hervorgehoben:
Die in drei Elementen aufgebauten Voll-
LED-Matrix-Scheinwerfer kombinieren
Tagfahrlicht, Fahrlicht und Blinker und
bieten bei geringerem Energieverbrauch
eine doppelte Lichtausbeute im Vergleich
zu herkommlichen Scheinwerfern. Gleich-
zeitig sind die elegant-sportlichen Leucht-
einheiten eine Hommage an die beiden
stilprigenden Modelle von Alfa Romeo
aus den 1990er Jahren, das Coupé Sprint
Zagato und das Konzeptfahrzeug Proteo.
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Der Tonale bleibt sportlich und wird elektrisch

Das neue Baujahr bringt beim Duo Stelvio
und Giulia ausserdem auch im Innern der
Autos einen Technologiesprung nach vorn:
Die digitale Instrumentenanzeige als TFT-
Monitor lisst sich in verschiedenen Lay-
outs konfigurieren, das Infotainment-
System wird noch leistungsfiahiger, und
Software-Updates werden «over the air»

Metamorphose: Tonale Plug-in-Hybrid Q4.

Topmodell: Giulia Quadrifoglio.

Alfa-Eleganz im SUV-Format: Stelvio.

moglich. Der Alfa Romeo Stelvio Super ist als
Turbo-Benziner mit 280 PS ab 71900 Fran-
ken erhiltlich, das Topmodell Quadrifoglio
Competizione mit 510PS kostet 145200
Franken. Die Preise fiir die Giulia beginnen
bei 62900 Franken als Super. Topmodell ist
auch hier die Variante Quadrifoglio Compe-
tizione mit dynamischem V6-Bi-Turbo ab
136400 Franken. David Schnapp

wurde die Marke fast unfreiwillig zum Trend-
setter. Modelle mit mehr Bodenfreiheit, bes-
serer Ubersicht und hiufig mit Allradantrieb
gehoren heute zur beliebtesten Fahrzeug-
kategorie tiberhaupt.

Mit Modellen wie dem schier unverwiist-
lichen Wrangler oder dem stattlichen Grand
Cherokee hat Jeep im Gelinde — und auf der
Strasse — neuere Automobilgeschichte ge-
schrieben; mit Nachfolgern wie den kompakte-
ren Modellen Renegade oder dem Compass den
Lifestyle des Abenteurers erfolgreich bedient.

Und jetzt kann der Jeep Avenger in der
Schweiz bestellt werden, womit dieser Ge-
schichte ein neues, interessantes Kapitel hinzu-
gefligt wird. Die ersten Auslieferungen des
E-Jeeps sind fiir Mitte des Jahres angekiindigt.
Zur Auswahl stehen die folgenden Varianten:

Jeep hat im Geldnde und auf der
Strasse neuere Automobilgeschichte
geschrieben.

Der Longitude (ab Fr. 37 990.—) beinhaltet
schwarze 16-Zoll-Felgen und Voll-LED-Schein-
werfer sowie moderne Technologien in Bezug
auf Sicherheit und Leistung. Dazu gehoren
Tempomatfunktionen und ein Spurhalteassis-
tent, ein 10,25-Zoll-Radio und ein vollstindiges
digitales 7-Zoll-Cockpit-Instrument. Dazu bie-
tet die Ausstattungslinie eine automatische
Klimaanlage, Bergabfahrhilfe und «Selec-
Terrain»-Systeme sowie vernetzte Dienste.

Der Altitude (ab Fr. 40990.-) vereint laut
Jeep «Eleganz und Komfort» mit 17-Zoll-
Leichtmetallfelgen und silbernen Unterboden-
platten. Zudem werden Premiumsitze aus Stoff
und Vinyl verarbeitet, die zu den silbernen
Zierleisten des Interieurs passen. Parksensoren
im Heck, digitales Infotainment in 10,25-Zoll-
Grosse und ein elektrischer Kofferraumoffner
sind serienmissig vorhanden. Bei der EV-Ver-
sion wird auch eine automatische Kofferraum-
und Tiir6ffnung angeboten.

Stil und Komfort

Der Summit, das Topmodell des elektri-
schen Jeep Avenger (ab Fr. 43990.—), um-
fasst schliesslich 18-Zoll-Leichtmetallfelgen,
Voll-LED-Scheinwerfer und -Riickleuchten.
Die automatische Offnung der Tiiren und
des Kofferraums ist ebenfalls serienmissig.
Dariiber hinaus bietet das Interieur einen
besonderen Stil und Komfort mit mehr-
farbiger Ambientbeleuchtung, einem gelben
Armaturenbrett und integriertem kabellosem
Laden fiir Mobiltelefone. Zur Summit-Aus-
stattung gehoren modernste Assistenzsysteme
mit Technologien fiir autonomes Fahren auf
Level 2, 360-Grad-Parksensoren, eine Riick-
fahrkamera und ein 360-Grad-Rundumsicht-
Kamerasystem.

33



Geniestreich der Metamorphose

Mit seinem «Transformer»-Konzept ist die Design-Studie Audi Activesphere die beeindruckende

Vision einer Mobilititsidee.
David Schnapp

uf riesigen 22-Zoll-Ridern steht er
Ada, langgestreckt, die Schulterlinie

hoch, die Windschutzscheibe weit
nach hinten gezogen — eine faszinierende
Mischung aus Designer-Fantasie und doch
irgendwie vorstellbarer Realitit: Der Audi
Activesphere ist das vierte Konzeptfahrzeug,
das die kreativen Kopfe des Autoherstellers
aus Ingolstadt seit 2021 vorgestellt haben,
und es ist vielleicht jenes, in das man sich
am ehesten sofort hineinsetzen wiirde,
um —selbstverstindlich auf Umwegen —ins
Abenteuerland zu fahren.

Gael Buzyn, Studioleiter des Audi-
Designcenters in Malibu am Pacific Coast
Highway, hat einen «Transformer» ge-
schaffen: ein Auto, das Verschiedenes sein
kann, je nachdem, was seine Insassen ge-
rade brauchen. Mit dieser grundlegenden

Designer sind im besten Fall
feinfiihlige Sensoren
gesellschaftlicher Regungen.

Idee passt der Audi Activesphere aus-
gezeichnet in eine Zeit, die von der Vor-
stellung geprigt ist, dass alles irgendwie
menschenmaoglich ist.

AufKnopfdruck verwandelt sich der Audi
Activesphere in wenigen Sekunden und
nahezulautlos von einem eleganten Crossover-
SUV mit coupéhafter Dachlinie in einen prak-
tischen Pick-up, auf dessen Ladefliche Platz
entsteht, um zwei Mountain- oder E-Bikes,
Snowboards oder vielleicht auch Fallschirme
auf dem Weg in die Landschaften des Nerven-
kitzels in der Natur mitzunehmen.

Designer sind im besten Fall feinfiihlige Sen-
soren gesellschaftlicher Regungen und Ent-
wicklungen. «Gutes Design beginnt mit einer
sorgfiltigen Recherche», sagt Gael Buzyn.
Seine Leute und er hitten zunichst den Audi-
Kunden genau zugehort, um deren Bediirfnisse
zu erfahren. Das Resultat ist das Konzept eines
Fahrzeugs, das Premium-Eleganz und prakti-
sche Nutzbarkeit kompromisslos vereint. Der
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AufKnopfdruck wandelbar: Der Audi
Activesphere ist Coupé-SUV und Pick-up.

Activesphere soll aber dezidiert kein Nutz-
fahrzeug sein, mit dem man bei Bedarf auch
mal ein paar Baumstimme aus dem eigenen
Waldstiick transportiert, sondern soll trotz
seiner Vielseitigkeit in jedem Moment Audi-
Qualitit ausstrahlen.

Aufgeriumtes Cockpit

Selbstverstindlich fihrt der Audi Activesphere
elektrisch, die Fahrzeugarchitektur basiert auf
dem PPE-Baukasten, der lokal emissionsfreies
Fahren, schnelles Laden dank 8oo-Volt-Tech-
nik und tiber 600 Kilometer Reichweite ermog-
licht. Und so fantastisch das Konzept auch klin-
gen mag: Designer Gael Buzyn ist iiberzeugt,
dass es umsetzbar ist. «Transformer-Autos

sind heute schon Realitit, denken Sie nur
an Luftfederung mit unterschiedlichen
Niveaus an Bodenfreiheit», sagt er.

Noch einen Schritt weiter sind die Ent-
wickler beim Konzept fiir das Cockpit und
die Steuerung des Fahrzeugs gegangen.
Im aufgeriumten Cockpit sind kaum
Schalter, aber auch keine riesigen Bild-
schirme zu sehen, wie sie heute hiufig die
Innenriume von modernen Autos dominie-
ren und einem die stindige Verwendung
eines Mikrofasertuchs zur Fingerspuren-
beseitigung geradezu aufdringen.

Fahren mit Brille

Stattdessen, so die Idee der Designer, fihrt
sich der Audi Activesphere mit Hilfe einer
Hightech-Brille, welche gleichzeitig die
reale Welt abbildet und dank augmented
reality dem Fahrer die notwendigen Infor-
mationen zum Auto oder zu Navigations-
hinweisen einblendet. «Wir haben bei
unseren Recherchen festgestellt, dass die
meisten Leute ohnehin beim Autofahren
eine Brille tragen — sei es, um besser sehen
zu konnen, oder als Schutz vor der Sonne»,
erklirt Gael Buzyn diesen Ansatz.

Was zunichst nur wie eine leicht tiber-
zogene Designer-Idee klingt, ist von der
praktischen Umsetzung gar nicht so weit
entfernt. Schon heute konnen Navigations-

hinweise in live aufgenommene Bilder der
Strasse eingeblendet werden, und Audi bie-
tet fiir die Passagiere auf den Riicksitzen auch
die Moglichkeit an, Unterhaltungsinhalte
mit Virtual-Reality-Brillen zu erleben. Damit
passen sich die Inhalte in Echtzeit an die Be-
wegungen des Fahrzeugs an.

«Audi Dimensions» heisst der nichste Schritt
in der Vermischung der digitalen und realen
Welten, und Grenziiberschreitungen im besten
Sinne sind es auch, die den Reiz von Konzept-
fahrzeugen wie dem Activesphere ausmachen.
Und mit dem eigenen Wagen nicht nur von A
nach B zu gelangen, sondern tatsichlich in neue
Sphiren eintauchen zu kénnen, ist nattirlich die
Erfiillung eines Autofahrertraums.
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Gebt dem Frieden
eine Chance

Die Welt steht so nah am Atombkrieg wie noch nie.
Karinki
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Meloni entert Europa
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‘Welle, Lawine, Vulkan: Ich hab sie alle erlebt.
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Heldenvolk der Serben

Filr unser Europa habensie sich aufgeopfert.

Christoph Margeli
Frauen regieren die Welt
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aus dem letzten Loch

Dramatischer Autorititsverlust des Corona-Ministers.
"Marcel Odermatt
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Urs Paul Engeler
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Wie der Westen den Krieg
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Us-Historiker Benjamin Abelow kritisiert Washingtons Rolle.
Roman Zeller
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Schwindsiichtige Borse, bedrohliche Inflation.

Hans Kaufmann
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Sterben fiir Kiew?

Ich sah, was kommen musste. Darum beteilige ich mich nicht
andiesem Karneval der Heuchelei. Peter Hitchens
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Orban und Kaczynski:
Helden der Humanltat
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Waffenstillstand jetzt!

Ohne sofortige Verhandlungen droht ein Atomkrieg.
‘Roger Koppel, Francis Pike,Jeffey Sachs, Yanis Varoufakis

Liebet eure Feinde

Die SVP zweifelt an
Albert Rosti
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Hubert Mooser
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Was ist eine Frau?
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Ulrich Kutshera
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Wofiir wir kimpfen
Innenansichten aus dem ukrainischen Widerstand.
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Wann beginnt das Leben?

Die Antwort der Biologie ist eindeutig. Ulrich Kutschera
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Putins Zerstérungskrieg
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Christoph Morgeli
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